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Resumen

El sector textil peruano, destacado por su dinamismo y relevancia economica,
alberga numerosas pymes dedicadas a la produccion y exportacion de textiles. En el
actual contexto global, la competitividad se vuelve vital para la supervivencia de estas
empresas. Este estudio tiene como objetivo analizar la competitividad en las pymes
exportadoras del sector textil en Peru, abordando aspectos clave como calidad de
productos, eficiencia operativa, acceso a mercados internacionales, innovacion, y
capacidad financiera. Se empleé un enfoque metodoldgico cuantitativo, utilizando
cuestionarios con escalas tipo Likert para recopilar informacion. Los resultados muestran
que las empresas medianas destacan en calidad y disefio de productos, mientras que
las grandes tienen mayor acceso a mercados internacionales y capacidad financiera.
No se observaron diferencias significativas en eficiencia operativa e innovacion entre
los distintos tamafos de empresas. Estas correlaciones destacan la importancia de
la calidad de productos y la capacidad financiera para la competitividad de las pymes
textiles peruanas.
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Competitividad en pymes exportadoras del sector textil peruano
Alfaro Bernedo, Juan Oswaldo y Alfaro Bardales, Maria Renée

Competitiveness of Peruvian textile export
SMEs

Abstract

The Peruvian textile sector, noted for its dynamism and economic relevance, is home
to numerous SMEs dedicated to the production and export of textiles. In the current
global context, competitiveness becomes vital for the survival of these companies. This
study aims to analyze the competitiveness of exporting SMEs in the textile sector in
Peru, addressing key aspects such as product quality, operational efficiency, access to
international markets, innovation, and financial capacity. A quantitative methodological
approach was used, using questionnaires with Likert-type scales to collect information.
The results show that medium-sized companies stand out in product quality and design,
while large companies have greater access to international markets and financial
capacity. No significant differences were observed in operational efficiency and innovation
between the different sizes of companies. These correlations highlight the importance of
product quality and financial capacity for the competitiveness of Peruvian textile SMEs.

Keywords: Competitiveness; SMEs; textile sector.

1. Introduccioén

El sector textil en Peru es una
industria dinamica y de gran importancia
econoémica, caracterizada por la
presencia de numerosas pequefias
y medianas empresas (pymes)
dedicadas a la produccién y exportacion
de textiles y prendas de vestir. En
las ultimas décadas, este sector ha
experimentado un notable crecimiento
en sus exportaciones, de 2022 a 2023 el
crecimiento alcanzé el 19,8% (Figueroa,
2023) alcanzando los 477 millones de
dolares (De la Vega Polanco, 2023) lo
que ha contribuido significativamente al
desarrollo econdémico del pais.

En el dinamico escenario
actual de la economia global, la
competitividad emerge como un factor
absolutamente fundamental para el

éxito y la supervivencia de las pequefias
y medianas empresas  (pymes)
exportadoras del sector textil peruano
(Nufez-Lira et al, 2023). Este sector
se encuentra inmerso en un entorno
altamente competitivo y globalizado,
donde las empresas deben ser agiles
y proactivas para mantener e incluso
mejorar su posicion en los mercados
internacionales (Sanchez et al, 2017).
La capacidad de adaptaciéon de
las pymes exportadoras del sector textil
reviste una importancia crucial en este
contexto. La rapida evolucién de las
tendencias de consumo, los cambios
en las regulaciones comerciales y los
avances tecnoldgicos requieren que
estas empresas sean flexibles y estén
preparadas para ajustar sus estrategias
y procesos de manera eficiente y
oportuna. La adaptabilidad les permite
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responder de manera efectiva a los
cambios del entorno y aprovechar
nuevas oportunidades de mercado que
puedan surgir (Blanco et al, 2021).

La capacidad de desarrollar
productos y servicios innovadores
(Inegbedion, 2022), asi como de
implementar  procesos  productivos
eficientes y sostenibles, les brinda a
estas empresas una ventaja competitiva
significativa (Porter, 2008). La innovacién
no solo se refiere a la creacion de
nuevos productos, sino también a la
mejora continua de los existentes y a
la adopcién de practicas avanzadas en
gestién y tecnologia.

En un mercado global saturado
de opciones, es fundamental que estas
empresas puedan destacarse ofreciendo
propuestas de valor Unicas y distintivas
(Inegbedion, 2022). Esto puede lograrse
a través de la diferenciacion en términos
de calidad, disefio, servicio al cliente,
sostenibilidad o cualquier otro atributo
que sea valorado por los consumidores
internacionales.

La competitividad en las pymes
exportadoras del sector textil peruano
va mas alla de simplemente competir
en precio. Se trata de ser agiles,
innovadoras y diferenciadas en un
entorno  globalizado y altamente
competitivo, donde la capacidad de
adaptacion, la innovaciéon continua y
la diferenciacién son las claves para
mantener y mejorar su posicién en los
mercados internacionales.

La conduccion de un analisis
pormenorizado sobre la competitividad
en las pequefias y medianas empresas
(pymes) exportadoras del sector
textil peruano ostenta una relevancia
sustancial por multiples motivos. En
primer término, permite una aprehension
mas profunda de los factores que ejercen
influencia sobre la capacidad de estas

entidades para competir en el contexto
global y para mantener su insercion en
las cadenas de valor internacionales.

Adicionalmente, el examen de
la competitividad en las pymes del
sector textil resulta pertinente para la
identificacion de los activos y pasivos
del sector, asi como para discernir
las ocasiones y riesgos que confronta
en el escenario tanto nacional como
internacional. Este proceso de analisis
provee informacién de alta valia para
la formulacién e implementacion de
politicas  publicas, programas de
asistencia y estrategias empresariales
dirigidas a potenciar la competitividad y
la performance de las pymes dedicadas
a la exportacion.

El objetivo principal de este articulo
cientifico es analizar la competitividad
en las pymes exportadoras del sector
textil peruano. Para lograr este objetivo,
se llevara a cabo un estudio exhaustivo
que abarcara aspectos como la calidad
y disefio de productos, la eficiencia
operativa, el acceso a mercados
internacionales, la innovacién vy
tecnologia, y la capacidad financiera de
las empresas.

El andlisis de estos aspectos
permitira identificar las principales areas
de mejora y las estrategias mas efectivas
para fortalecer la competitividad de las
pymes textiles en el contexto peruano
y global. Asimismo, se busca generar
conocimiento cientifico que contribuya
al desarrollo sostenible y competitivo del
sector textil y de las pymes exportadoras
en el pais.

2. Competitividad: elementos
tedricos

La competitividad es un concepto
fundamental en el ambito empresarial
y econdémico que ha sido objeto de
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estudio y debate en diversas disciplinas.
Segun lo planteado por Porter (1990),
la competitividad no cuenta con una
definicion o wuna teoria que sean
ampliamente aceptadas. ElI autor
también afirma que el significado de
competitividad puede variar dependiendo
de si se refiere a una empresa, una
nacion o segun la especialidad o enfoque
que se utilice para definirla.

Para fines de Ila presente
investigacion, esta puede definirse como la
capacidad de una empresa, sector o pais
para generar valor agregado de manera
sostenible en un entorno globalizado y
altamente competitivo (Rivas et al, 2022).
Este valor agregado se refleja en la
capacidad de la empresa para satisfacer
las necesidades y expectativas de los
clientes, mejorar la eficiencia en sus
procesos, innovar en sus productos y
servicios, y obtener resultados financieros
positivos que aseguren su continuidad y
crecimiento en el tiempo (Garcia-Sanchez
etal, 2019).

La competitividad, segun lzquierdo
et al, (2023), tiene sus raices en las
teorias clasicas de la economia, las
cuales sostienen que toda organizacion
debe generar elementos de valor para
lograr una diferenciacion significativa.
Con el transcurso del tiempo, se han
considerado factores ambientales para
incorporarlos en este concepto, siendo
estos factores la tecnologia, la mejora
continua y el desarrollo de habilidades
blandas para la gestion de la produccion.
Estas teorias coinciden en que las
organizaciones deben orientarse hacia
la obtencidon de ventajas diferenciales
en el futuro, enfocando sus esfuerzos
en lograr mejoras incrementales tanto
en la producciéon como en la gestion en
general (Nel et al, 2022).

El concepto de competitividad ha

sido abordado desde tres perspectivas
principales, segun Nelson (1992) la
interna de la empresa, el desempefio
macroeconémico de las economias
y el efecto de las politicas a nivel
microecondémico, incluyendo aspectos
industriales y tecnoldgicos. Estos
desarrollos tedricos generaron
una mayor demanda de analisis y
mediciones, con el objetivo de mejorar
las condiciones econdémicas y sociales de
las regiones (Huber y Mungaray, 2017).
Aiginger, Béarenthaler-Sieber y Vogel
(2015) sefialan que para el analisis de
la competitividad se puede empezar por
distinguir entre actividades intensivas en
trabajo y en tecnologia, asi como entre
aquellas que requieren mano de obra
poco calificada o altamente calificada, o
incluso si son actividades intensivas en
educacion.

En este trabajo se consideran
factores de naturaleza interna de
la empresa y lo referido a aspectos
industriales 'y tecnoldgicos. Esser,
Hillebrand y Meyer-Stamer (1996)
sefialan que la mencidon de la
incorporacion de tecnologias en la
organizacion de la produccion, la gestion
financiera, la eficiencia en el sistema
financiero, el acceso y disponibilidad de
infraestructura material y no material,
las capacidades del capital humano,
asi como los aspectos socioculturales,
es suficiente para esperar resultados
superiores en aquellas industrias con
mayores capacidades para adoptar
estas innovaciones.

Los factores determinantes de
la competitividad son fundamentales
para comprender la capacidad de las
empresas, sectores 0 paises para
destacarse en un entorno globalizado
y altamente competitivo, se consideran
algunos en el cuadro 1.
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Cuadro 1
Factores Determinantes de la Competitividad

Factor Definicion

La calidad de los productos y servicios, asi como su disefio innovador, son elementos clave

) para la competitividad. La capacidad de ofrecer productos textiles de alta calidad y con disefios

Calidad y tracti ite a | d | d isfacer las demandas de |
Disefio a ractlvqs pern_nte a las pymes estacarse en el mercado y satisfacer las deman las de los

consumidores internacionales (Buckley et al, 1988; Porter, 1985; Porter, 1990; Martinez et al,

2011).

La eficiencia en los procesos productivos, la gestion adecuada de los recursos y la optimizacion
Eficiencia de costos son fundamentales para mejorar la competitividad. Las pymes que logran operar de
Operativa manera eficiente pueden ofrecer precios competitivos y mejorar su rentabilidad (MEF, 2018;

Nufez-Lira et al, 2023).

La capacidad de acceder a nuevos mercados y diversificar las exportaciones es crucial para la
Acceso a competitividad de las pymes. La apertura a mercados internacionales amplia las oportunidades
Mercados de crecimiento y reduce la dependencia de un mercado unico (Cetindamar y Kilitcioglu, 2013;

Ubfal, 2004; Ambastha y Momaya, 2004).

La capacidad de innovar en productos, procesos y modelos de negocio, asi como la adopcion
Innovaciéony de tecnologias avanzadas, son factores determinantes para la competitividad. Las pymes que
Tecnologia invierten en innovacion suelen tener ventajas competitivas sostenibles (Porter, 1990; MEF, 2018;

Villalva, 2023).
R El talento humano y la capacitacién son elementos esenciales. Las pymes que cuentan con

ecursos . - - - " .

Humanos personal capacitado, motivado y comprometido suelen ser mas competitivas en términos de

calidad, productividad e innovacion (Porter, 1990; Nufiez-Lira et al, 2023).

Estos factores son esenciales
para mejorar la competitividad y el
desempefio de las pymes textiles en el
mercado internacional. El sector textil en
Perl enfrenta desafios y oportunidades
en términos de competitividad. Aspectos
como la calidad de la materia prima, la
mano de obra calificada, la innovacion
en disefio y la penetracion en mercados
internacionales son cruciales para
mejorar la competitividad de las pymes
textiles en el pais.

La competitividad en las pymes
exportadoras del sector textil peruano
se sustenta en la calidad, la eficiencia,
la innovacion, el acceso a mercados y
el capital humano. Comprender estos
elementos tedricos es fundamental
para disefiar estrategias efectivas que
impulsen la competitividad y el desarrollo
sostenible de las pymes en este sector.

3. Empresas sector textil Peru

La industria
se caracteriza por

textii  peruana
una diversidad

de empresas que abarcan desde
microempresas hasta grandes
corporaciones. La estructura del
sector refleja una combinaciéon de
empresas familiares tradicionales, asi
como también empresas modernas
con enfoque en la innovacion y la
sostenibilidad (Bricefio, 2015). Estas
empresas operan tanto a nivel local
como internacional, contribuyendo
significativamente a la economia del
pais y generando empleo en distintas
regiones.

En términos de tamario, la mayoria
de las empresas textiles en Pert son
microy pequefias empresas (MYPEs), las
cuales representan una parte importante
del tejido empresarial del sector. Estas
MYPEs suelen enfocarse en segmentos
especificos del mercado, como la
produccion de tejidos tradicionales,
prendas de vestir especializadas o
textiles para el hogar. Por otro lado,
existen también empresas medianas
y grandes que tienen una presencia
destacada en el mercado nacional
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e internacional, con capacidades de
produccién a gran escala y acceso a
tecnologias avanzadas.

La industria  textli y de
confecciones en Peru ha experimentado
un notable crecimiento en los ultimos
anos, destacandose en el mercado
internacional gracias a la excelente
calidad y reputacion de las fibras
peruanas, asi como por su alto grado
de integracion en todo el proceso
productivo. Los productos textiles
peruanos son reconocidos por ofrecer
una excelente relacion calidad-precio en
sus respectivas categorias a nivel global.

Segun el Instituto Peruano de
Economia (2021), en el ranking de
competitividad mundial realizado por el
Institute for Management Development
(IMD), Peru ocup¢ el puesto 52 de 64
economias a nivel global en el afio 2020.
No obstante, en el 2021, descendio seis
posiciones, obteniendo una puntuacién
9.5 puntos menor que el afio previo en
una escala del 0 al 100. Este descenso
representd la peor posicion del pais en
los ultimos 5 afios.

La capacidad y adaptabilidad
laboral del Peru se refleja en este
sector, el cual engloba a mas de 46,000
empresas, generando mas de 400,000
empleos directos en el pais (Gonzalez,
2022). Esta cifra demuestra el impacto
significativo que tiene la industria textil y
de confecciones en la economia peruana
y en la generacion de empleo.

En la actualidad, el sector
texti y de confeccion contribuye
aproximadamente con el 10% de la
produccion manufacturera del pais
y representa alrededor del 2% de su
Producto Interno Bruto (PIB) (Gonzalez,
2022). Este sector juega un papel crucial
en la economia peruana, siendo una
fuente importante de ingresos y empleo
para miles de personas en todo el pais.

De acuerdo con el informe de la
Asociacion de Exportadores de Peru
(ADEX), las exportaciones peruanas de
textiles y confecciones experimentaron un
incremento del 32,1% durante el primer
bimestre de 2022 en comparacion con el
mismo periodo del afio anterior (ADEX,
2022). Destaca que Estados Unidos
continla siendo el principal mercado de
exportacion para este sector.

La industria textil peruana tiene una
presencia significativa en los mercados
internacionales, destacandose como
uno de los principales sectores
exportadores del pais. Los principales
destinos de las exportaciones textiles
peruanas incluyen paises de América
del Norte, Europa, Asia y América Latina
(Mufioz, 2006). La diversificacion de
los mercados de exportaciéon ha sido
una estrategia clave para las empresas
textiles, permitiéndoles mitigar riesgos y
aprovechar oportunidades en diferentes
regiones del mundo.

En este sentido, las empresas
textiles peruanas enfrentan el desafio de
mantener y expandir su presencia en los
mercados internacionales, compitiendo
con empresas de otros paises que
también buscan posicionarse en esos
mismos mercados. La diferenciacion de
productos, la calidad, el cumplimiento
de estandares internacionales y la
adaptacion a las tendencias de consumo
son factores determinantes para el éxito
en los mercados de exportacion.

La competitividad de las empresas
se ve influenciada por diversos factores,
entre los que destacan la calidad de los
productos, la eficiencia en los procesos,
la innovacién, el acceso a mercados y la
gestion de recursos humanos (Robayo,
2016). Si bien el sector textil peruano
ha logrado posicionarse como un actor
importante a nivel internacional, enfrenta
desafios significativos.
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Uno de los principales
desafios es la competencia global,
especialmente de paises con costos
de produccién mas bajos y una fuerte
presencia en el mercado textil. Esto
ha llevado a las empresas peruanas
a buscar estrategias de diferenciacion
basadas en la calidad, el disefo, la
sostenibilidad y la responsabilidad social
empresarial. Asimismo, aspectos como
la infraestructura logistica, los tramites
burocraticos y la volatiidad de los
mercados internacionales representan
desafios adicionales que requieren
atencion por parte de las empresas y
las autoridades gubernamentales (CAF,
2022).

Dentro del contexto de la industria
textil peruana, se encuentran presentes
diversas regulaciones y normativas
que impactan en su funcionamiento y
evolucion. Estas regulaciones abarcan
aspectos fundamentales que involucran
la produccion, comercializacion, calidad
de los productos, proteccion ambiental,
condiciones laborales y otros elementos
significativos para la operacion eficiente
y responsable del sector. Destacan
entidades como el Instituto Nacional
de Calidad (INACAL), encargado de
establecer normas técnicas y de calidad
para garantizar estandares minimos de
calidad y seguridad en los productos
textiles. Asimismo, el Ministerio del
Ambiente (MINAM) y otras instituciones
gubernamentales regulan el impacto
ambiental de las actividades textiles,
promoviendo practicas sostenibles y
una adecuada gestion de residuos y
emisiones contaminantes. Por otro lado,
el Ministerio de Trabajo y Promocién del
Empleo (MTPE) establece normativas
laborales que salvaguardan los derechos
de los trabajadores en la industria textil,
incluyendo aspectos relacionados con
las jornadas laborales, salarios minimos

y condiciones de trabajo seguras y
saludables.

En cuanto a las regulaciones
aduaneras y comerciales, la
Superintendencia Nacional de
Aduanas y de Administracién Tributaria
(SUNAT) se encarga de regular
los procedimientos aduaneros y
establecer los aranceles aplicables a
las importaciones y exportaciones de
productos textiles. Ademas, el Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo
(MINCETUR) y PromPerd desempefian
un papel importante en la promocion
de las exportaciones del sector textil
peruano, mediante programas de apoyo,
participacion en ferias internacionales y la
promocién de la marca pais en mercados
extranjeros. Estas regulaciones y
politicas  gubernamentales  buscan
fomentar la competitividad, calidad,
sostenibilidad y cumplimiento ético en
la industria textil del pais, contribuyendo
asi al desarrollo socioeconémico y al
posicionamiento estratégico de Peru en
el ambito internacional.

Sin embargo, también existen
desafios relacionados con la burocracia,
la carga tributaria y la rigidez normativa,
que pueden afectar la competitividad
de las empresas textiles. Por tanto,
se requiere un enfoque integral que
combine politicas publicas efectivas con
la colaboracion entre el sector privado,
las instituciones educativas y la sociedad
en general para impulsar el desarrollo
sostenible y competitivo de la industria
textil peruana.

4. Sobre la metodologia

En esta investigacion sobre
competitividad en pymes exportadoras
del sector textil peruano, se utilizé un
enfoque metodoldgico cuantitativo. Este
enfoque se justifico debido a la necesidad
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de obtener datos numéricos y objetivos
que permitieran un analisis riguroso de
la competitividad en el sector textil. La
poblacién objetivo de estudio fueron las
pymes exportadoras del sector textil en
Peru. Los sujetos seleccionados fueron
empresas que cumplian con los criterios
de inclusidbn, como tener operaciones
de exportacion en el sector textil y
contar con al menos un afo de actividad
exportadora. Se excluyeron empresas
que no cumplieran con estos criterios y
aquellas que no estuvieran dispuestas
a participar en la investigacion. Las
organizaciones permanecen bajo el
anonimato como medida que protege la
confidencialidad, privacidad y autonomia
de las organizaciones participantes,
garantizando la integridad y validez de
los resultados obtenidos.

Para la seleccion de la muestra, se
utilizé un muestreo aleatorio estratificado.
Las empresas se dividieron en estratos
segun su tamafio y se selecciond
aleatoriamente un numero representativo
de empresas de cada estrato para
formar la muestra, resultando un total de
346 organizaciones.

Los instrumentos utilizados
para recopilar informaciéon fueron
cuestionarios estructurados con

escalas tipo Likert. Estos cuestionarios
se disefiaron para medir variables
relacionadas con la competitividad
de las pymes textiles exportadoras,
como innovacion, calidad del producto,
eficiencia operativa y acceso a mercados
internacionales, entre otros aspectos
clave. Estos fueron respondidos por
gerentes o directores generales de las
organizaciones.

La recoleccion de datos se llevd
a cabo mediante contactos directos
con las empresas participantes. Se
explico el propdsito de la investigacion,
se solicito el consentimiento

informado de los participantes y se les
proporcionaron los cuestionarios para su
diligenciamiento. Los datos recopilados
fueron analizados utilizando técnicas
estadisticas descriptivas e inferenciales,
como andlisis de frecuencias, analisis
de correlacion y analisis de varianza
(ANOVA), permitiendo identificar
patrones y relaciones significativas
entre variables relacionadas con la
competitividad.

Durante el desarrollo de
la investigacion, se tomaron
consideraciones  éticas como el
consentimiento  informado de los
participantes, la confidencialidad de la
informacién y el respeto a los principios
éticos en la investigacion cientifica. En
cuanto a las limitaciones y posibles
sesgos, se reconocio la disponibilidad de
datos, la participacion voluntaria de las
empresas y la interpretacion adecuada
de los resultados como aspectos a
tener en cuenta en la discusion de los
hallazgos de la investigacion.

5. Competitividad en las
pymes exportadoras de textil

Se presentan los resultados
obtenidos de la investigacion sobre
competitividad en pymes exportadoras
del sector textil peruano. A través de
un enfoque metodolégico cuantitativo y
el analisis de datos recopilados de 346
organizaciones mediante un cuestionario
con escala tipo Likert, se ha explorado
diversas variables relacionadas con la
competitividad de estas empresas en el
mercado internacional. Los resultados
proporcionan una visién detallada de
aspectos clave como la calidad y disefio
de productos, la eficiencia operativa, el
acceso a mercados internacionales, la
innovacion y tecnologia, y la capacidad
financiera, permitiendo identificar
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patrones y relaciones significativas que
influyen en la competitividad del sector
textil en Peru.

En el andlisis de frecuencia,
se examinaron las respuestas de
las 346 organizaciones participantes
en la investigacion en relacion con
las variables clave abordadas. Este
analisis nos permite comprender la
distribucion de las respuestas en las
diferentes categorias de las escalas

tipo Likert utilizadas en el cuestionario.
A través de este enfoque, podemos
identificar la percepcion general de
las empresas respecto a aspectos
como la calidad y disefio de productos,
la eficiencia operativa, el acceso a
mercados internacionales, la innovacion
y tecnologia, y la capacidad financiera,
proporcionando una base sélida para el
analisis posterior y la discusion de los
hallazgos (tabla 1).

Tabla 1
Andlisis de Frecuencia

Variable Muy Bajo Bajo Medio Alto Muy Alto
Calidad y disefio de productos 10 35 85 140 76
Eficiencia Operativa 15 50 100 130 51
Acceso a Mercados Internacionales 5 20 60 150 1M1
Innovacion y Tecnologia 8 30 75 130 103
Capacidad Financiera 12 45 90 120 79

El analisis de frecuencia revela que
la mayoria de las empresas participantes
(140) consideran que su calidad y disefio
de productos es de nivel alto, seguido
por 85 empresas que lo consideran de
nivel medio. Solo un pequefio porcentaje
de empresas (10) lo percibe como muy
bajo. Esto sugiere que la mayoria de
las empresas del sector textil en Peru
se esfuerzan por ofrecer productos de
alta calidad y con disefios atractivos, lo
que es fundamental para competir en el
mercado internacional.

En cuanto a la eficiencia operativa,
se observaque 130 empresas consideran
que su eficiencia es alta, seguido por 100
empresas que la perciben como de nivel
medio. Solo 15 empresas la consideran
muy baja. Esto indica que la mayoria
de las empresas textiles exportadoras
en Peru estan enfocadas en mejorar
sus procesos operativos para aumentar
su competitividad y rentabilidad en el

mercado global.

El andlisis muestra que un
grupo significativo de empresas (150)
considera que tiene un acceso alto a
mercados internacionales, seguido por
60 empresas que lo consideran de nivel
medio. Solo 5 empresas perciben su
acceso como muy bajo. Estos resultados
sugieren que las pymes exportadoras
del sector textii en Peru tienen una
presencia destacada en los mercados
internacionales y buscan ampliar su
alcance global.

En cuanto a la innovacion
y tecnologia, se observa que 103
empresas consideran que tienen un
nivel muy alto en este aspecto, seguido
por 75 empresas que lo perciben como
alto. Solo 8 empresas lo consideran
muy bajo. Esto indica que las empresas
textiles en Peru estan enfocadas en
adoptar tecnologias innovadoras para
mejorar sus procesos y productos, lo

« Esta obra esta bajo una licencia de Creative Commons Atribucién-Compartirlgual 4.0 Internacional (CC BY-SA 4.0) 5 1 1
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/deed.es  https://www.produccioncientificaluz.org/index.php/rvg

Twitter: @rvgluz


http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/deed.es_ES
https://www.produccioncientificaluz.org/index.php/rvg

Competitividad en pymes exportadoras del sector textil peruano

Alfaro Bernedo, Juan Oswaldo y Alfaro Bardales, Maria Renée

que les otorga una ventaja competitiva
en el mercado global.

Finalmente, en cuanto a la
capacidad financiera, se observa que
120 empresas consideran que tienen
una capacidad alta, seguido por 90
empresas que la perciben como de nivel
medio. Solo 12 empresas la consideran
muy baja. Estos resultados sugieren
que las pymes textiles exportadoras
en Peru tienen una base financiera
sdlida que les permite mantener y
mejorar su competitividad en el mercado
internacional.

Las pymes exportadoras del
sector textil en Peru estan enfocadas
en aspectos clave como la calidad de
productos, eficiencia operativa, acceso
a mercados internacionales, innovacion
y tecnologia, y capacidad financiera,
lo que refleja su compromiso con la
competitividad y el éxito en el ambito
global.

El analisis de correlacion realizado
entre las variables reveld relaciones
significativas que ofrecen insights
valiosos sobre la competitividad de las
pymes exportadoras del sector textil en
Peru. En primer lugar, se encontré una
correlacion positiva significativa entre
la calidad y disefio de productos y la
capacidad financiera de las empresas,
con un coeficiente de correlacion
de 0.65 y un nivel de significancia
estadistica de p < 0.01. Este hallazgo
sugiere que las empresas que enfocan
sus esfuerzos en mejorar la calidad y
disefio de sus productos tienden a tener
una mejor situacion financiera, lo que
podria atribuirse a una mayor demanda
y aceptacion de sus productos en los
mercados internacionales.

Ademas, se identific6 una
correlacion positiva moderada entre
la eficiencia operativa y la innovacion
y tecnologia, con un coeficiente de

correlacion de 0.42 y un nivel de
significancia de p < 0.05. Este resultado
indica que las empresas que invierten en
tecnologias innovadoras y mejoran sus
procesos operativos tienden a ser mas
eficientes en la gestidon de sus recursos
y en la produccion de bienes textiles, lo
que contribuye a su competitividad en un
entorno globalizado y exigente.

Por otro lado, no se encontraron
correlaciones  significativas entre el
acceso a mercados internacionales
y las otras variables analizadas. Esto
sugiere que el acceso a mercados
internacionales puede estar influido por
una variedad de factores complejos que
van mas alla de las variables especificas
consideradas en este estudio. Es
importante destacar que estos resultados
son fundamentales para comprender las
dinamicas competitivas en el sector textil
peruano y pueden orientar estrategias
empresariales enfocadas en mejorar
la calidad, eficiencia, innovacién vy
acceso a mercados internacionales para
impulsar la competitividad de las pymes
exportadoras en este sector.

El andlisis de varianza (ANOVA)
desempefid un papel fundamental
al examinar las posibles diferencias
significativas en las variables analizadas
en funcion del tamafio de las empresas
participantes en la investigacion sobre
competitividad en pymes exportadoras
del sector textil peruano. Los resultados
revelaron patrones interesantes que
proporcionan informacién valiosa
sobre como diferentes dimensiones
empresariales pueden variar segun el
tamafio de la organizacion.

En cuanto a la calidad y disefio de
productos, se observaron diferencias
significativas entre los distintos tamafios
de empresas (F(2, 343) = 15.21, p <
0.001). Sorprendentemente, fueron las
empresas medianas las que obtuvieron
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puntajes mas altos en esta variable, lo
que podria indicar una mayor capacidad
de estas empresas para invertir en la
mejora de la calidad y disefio de sus
productos en comparacion con las
empresas de otros tamafos.

Por otro lado, no se encontraron
diferencias significativas en la eficiencia
operativa entre los diferentes tamarios
de empresas, lo que sugiere que la
eficiencia en los procesos no varia
significativamente segun el tamario de la
organizacion en el sector textil peruano.

En cuanto al acceso a mercados
internacionales, se identificaron diferencias
significativas entre los diferentes tamafios
de empresas (F(2, 343) = 9.87, p < 0.001),
siendo las empresas grandes las que
reportaron un mayor acceso a mercados
internacionales. Esto puede atribuirse a
recursos y capacidades especificas que las
empresas grandes tienen para expandirse
globalmente y establecer relaciones
comerciales en diversos paises.

En cuanto a la innovacion y
tecnologia, no se observaron diferencias
significativas entre los tamafios de
empresas, lo que sugiere que el enfoque
en innovacion y tecnologia puede ser
similar independientemente del tamafno
de la organizacion en el sector textil.

Finalmente, en relacién con la
capacidad financiera, se encontraron
diferencias  significativas entre los
diferentes tamafios de empresas (F(2,
343) = 7.65, p < 0.001), siendo las
empresas grandes las que reportaron
una mayor capacidad financiera. Esto
indica que las empresas de mayor
tamafo pueden tener acceso a recursos
financieros mas amplios, lo que les
permite mantener una posicion soélida en
términos financieros y competitivos en el
mercado internacional.

Los resultados indican que las
empresas medianas destacan en calidad

y disefio de productos, las grandes
tienen mayor acceso a mercados
internacionales y capacidad financiera,
mientras que no se observaron
diferencias significativas en eficiencia
operativa e innovacion y tecnologia entre
los diferentes tamafios de empresas.
Las correlaciones identificadas entre
las variables resaltan la importancia
de aspectos como la calidad de
productos y la capacidad financiera
en la competitividad de las pymes
exportadoras del sector textil peruano.

6. Conclusiones

La calidad y disefio de productos
emergen como aspectos cruciales para
la competitividad de las pymes textiles
peruanas. La correlaciéon positiva
significativa entre la calidad y disefio
de productos y la capacidad financiera
resalta la importancia de enfocarse en la
mejora continua de la calidad y disefio
para fortalecer la posicion competitiva en
los mercados internacionales.

La eficiencia operativa y la
innovacién y tecnologia estan vinculadas
de manera moderada, lo que indica que
lasempresas queinvierten entecnologias
innovadoras suelen ser mas eficientes en
sus procesos. Sin embargo, se observa
que el tamafo de la empresa no afecta
significativamente estas variables, lo que
sugiere que la innovacién y eficiencia
operativa pueden ser areas de enfoque
independientemente del tamafo de la
organizacion.

El acceso a mercados
internacionales es mas significativo
en empresas de mayor tamano, lo que
sugiere que estas empresas tienen
ventajas en términos de recursos
y capacidades para expandirse
globalmente. Esto destaca la importancia
de estrategias que faciliten el acceso a
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mercados internacionales para mejorar
la competitividad en el sector textil
peruano.

La capacidad financiera es
mayor en empresas grandes, lo que
les otorga una posicidn mas solida en
términos financieros y competitivos.
Esto subraya la necesidad de politicas
y estrategias que promuevan el acceso
a financiamiento y recursos para las
pymes exportadoras del sector textil.

Esta investigacion evidencia la
complejidad de los factores que influyen
en la competitividad de las pymes
exportadoras del sector textil en Peru. Las
conclusiones obtenidas brindan una base
sélida para la formulacion de politicas,
estrategias y acciones que impulsen la
competitividad y el desarrollo sostenible
de estas empresas en un entorno
globalizado y altamente competitivo.
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