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Normas para los colaboradores

La Revista Ciencias Sociales, de la Facultad de Ciencias Economicas y Sociales de la Uni-
versidad del Zulia, Maracaibo-Venezuela, considerara para su publicacion trabajos inéditos
producto de investigaciones, ensayos, comunicaciones rapidas escritas por autores de reco-
nocida trayectoria en el area tematica, revisiones bibliograficas sobre aspectos cientificos
concernientes a las ciencias sociales, en espafiol, que no hayan sido propuestos simultanea-
mente en otras revistas; cuya finalidad sea contribuir al avance del conocimiento en el area
econdmica, politica, politica piblica, social, administrativa, contable, demografica, histori-
ca, cultural y educativa; y se reserva el derecho de hacer las modificaciones de forma que el
Comité Editor considere necesarias.

El(los) autor(es) debera(n) enviar un (1) original, tres (3) copias y CD del articulo al Editor en
Jefe de la RCS o al Comité Editorial, en la Division de Postgrado de la Facultad de Ciencias
Econdmicas y Sociales, Universidad del Zulia, Ciudad Universitaria “Dr. Antonio Borjas Ro-
mero”, Nucleo Humanistico, Av. Guajira, Sector Ziruma, Maracaibo-Venezuela, Apartado
Postal 526. E-mail: rcs_luz@yahoo.com. Se aceptan sdlo via electronica trabajos procedentes
del exterior y fuera de Maracaibo.

El(los) autor(es) anexara(n) una breve resefia curricular incluyendo nombres y apellidos, di-
reccion institucional, apartado postal, correo electronico, teléfono(s), cargo e institucion don-
de trabaja.

Los trabajos seran evaluados de acuerdo a los siguientes criterios: claridad y coherencia del dis-
curso, adecuada organizacion interna, calidad de las referencias bibliograficas, aportes al cono-
cimiento del objeto, adecuada elaboracion del resumen y pertinencia del titulo.

La version corregida de los articulos evaluados debera ser consignada de nuevo ala RCS enun
lapso no mayor de 15 dias hébiles a partir de la fecha de entrega al autor para su correccion.
La RCS considera las siguientes modalidades de manuscritos publicables: Articulo: Contiene
el reporte (final o parcial) de hallazgos originales, producto de trabajos de investigacion, ensa-
yo, resefla, revision bibliografica y comunicaciones rapidas.

La recepcion de articulos se realizara durante todo el afio.

Normas Editoriales:

Original: Los trabajos deben ser presentados en computadora, con una extension maxima de
veinte (20) paginas a doble espacio en papel tamaiio carta, letra arial 12, con margenes 2,5 cm de
cada lado, con numeracién consecutiva; incluyendo la portada, tablas e ilustraciones, notas y re-
ferencias bibliograficas. La RCS considerara la publicacion de trabajos de mayor extension. Ha
de acompanarse la entrega de un CD, identificado plenamente en formato compatible con IBM,
en Microsoft Word.

Titulo: Evitar siglas y acronimos, debe ser explicativo y recoger la esencia del trabajo, escrito
en espaflol e inglés.

Autores: Indicar los nombres y apellidos completos sin colocar titulos profesionales.
Direcciones: Se debe escribir la direccion completa, teléfonos, correo electronico de la institu-
cion donde se realizo el trabajo, y aquellas a las cuales pertenecen los autores, indicando con
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simbolos apropiados a qué autor corresponden. Indicar ademas el autor principal a quien se le
debe dirigir la correspondencia (Autor para la correspondencia). Enviar una breve resefia cu-
rricular de cada autor.

Palabras clave en espaiiol e inglés: descripcion del contenido del trabajo utilizando cinco (5)
palabras clave, para su inclusion en los indices nacionales e internacionales (indizacion). Se
presentaran al final del resumen.

Resumen: En espafiol con una extension maxima de 200 palabras. Debe contener: Breve intro-
duccidn, objetivo o proposito, método, principales hallazgos, conclusiones principales.
Abstract: Resumen en inglés que debe incluir el titulo del trabajo, autores y direccion. Se reco-
mienda asesoramiento de especialistas.

Tablas: Debe identificarse consecutivamente con nimeros romanos (Tabla I), tener un enca-
bezamiento especificamente descriptivo, estar citadas en el texto y las abreviaturas y simbolos
explicados al pie de la tabla.

Figuras: Cuando se requiera el apoyo de cuadros, graficos o mapas se enviaran éstos impresos
e insertados en el texto.

Bibliografia citada: Debe ser pertinente, actualizada y estar estrictamente referenciada en el
texto.

La Bibliografia citada debe conservar el estilo autor-fecha, insertadas en el texto (Santos, 1997).
Cuando la referencia se hace textualmente, el nimero de la pagina de donde se tomé debe ir in-
mediatamente después de la fecha, separado por dos puntos (Santos, 1997:24) o, si incluye va-
rias paginas (Santos, 1997:24-25) y en caso de varios autores (Santos ez al., 1997:24). En caso de
registrarse varias publicaciones de un mismo autor, éstas se ordenan cronologicamente, es decir,
en el orden en que fueron publicadas. Cuando un mismo autor tiene mas de una publicacion en
un mismo afio, se mantiene el orden cronologico, diferenciandose las referencias de este mismo
afio utilizando letras (1996a).

- Libros: Apellidos, nombres, afio de publicacion entre paréntesis, titulo, lugar de publicacion,
casa editora, paginas (North, Douglass C. (1993). Instituciones. Cambio Institucional y De-
sempeiio Econémico. México. Fondo de Cultura Econémica. Pp. 190).

- Revistas Periddicas: Apellidos, nombres, afio entre paréntesis, titulo entre comillado, nombre
de la revista, volumen, numero, lugar de publicacion, paginas que comprende el articulo. (Vale-
cillos, Héctor (1993). “Mercado de Trabajo y Redistribucion del Ingreso. Situacion actual y
perspectivas”. Revista del Banco Central de Venezuela. Vol. 7, No. 2. Maracaibo, Venezuela.
Pp. 73-112).

- Comunicaciones Personales: Baptista, Asdrubal (Afio): Comunicacion personal.

- Resultados no publicados: Ross, Maxim: Resultados no publicados.

- Memorias de Congresos: Ledezma, Thais (Afio): Politicas de Desarrollo y Pobreza. Pp. 23. IV
Jornadas de Investigacion “Dr. Asdribal Baptista”. Maracaibo, Venezuela.

En caso de usar las fuentes en Internet, debe mencionar el autor (de tenerlo), pagina web, dia,
mes, y afio en que se efectuo la consulta.

. Los encabezamientos de cada seccion se escribiran en negritas, a la izquierda y en minuscula.

Los simbolos matematicos deben ser muy claros y legibles. Los sub-indices y supra-indices
deben estar correctamente ubicados.

Las notas deben aparecer debidamente enumeradas al final del texto, ubicadas antes de la pre-
sentacion de las referencias bibliograficas. Solo colocar aquellas que sean estrictamente perti-
nentes para una comprension exacta del trabajo.
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Social Sciences Journal
Information on Submitting Manuscripts

The Social Sciences Journal (SSJ) published by the Faculty of Economic and Social Sciences
at the University of Zulia, Maracaibo, Venezuela, considers the publication of articles, essays
and bibliographical reviews in Spanish, which have not been published or submitted simulta-
neously for publication to other journals; and which contribute to the advancement of
knowledge in the areas of economics, political science, sociology, administration, accounting,
demography and culture; and reserves the right to make the modifications as to format which
the Editorial Committee considers necessary.

The author(s) should send one (1) original and three (3) copies (CD) of the article to the Director
of the Journal or to the Editorial Committee in the Postgraduate Division of the Faculty of Eco-
nomic and Social Sciences, Universidad del Zulia, Ciudad Universitaria “Dr. Antonio Borjas
Romero”, Ntcleo Humanistico, Av. Guajira, Sector Ziruma, Maracaibo-Venezuela, Apartado
Postal 526, E-mail: rcs_luz@yahoo.com.

The author(s) must submit a brief curriculum including full name, institutional address, post
office box, electronic mail address, telephone(s), position and institutional affiliation.

The manuscripts will be evaluated according to the following criteria: clarity and coherence of
discourse, adequate internal structure, quality of bibliographical references, contribution to
the state of knowledge in the area, elaboration of an abstract, and pertinence of title.

The corrected version of the evaluated articles should be submitted again to the RCS within a
lapse no greater than 15 working days from the date of delivery to the author for his/her
correction.

The SSJ considers the following types of manuscripts for publication: Articles which report
original final or preliminary findings, resulting products from research projects,essays, re-
views, bibliographical reviews, and brief personal commentaries and communications.
Articles are received at any time during the year.

Editorial Norms:

Originals: Papers must be presented in computerized texts, with a maximum length of twenty
(20) pages, double spaced on letter sized paper with, font arial 12 points, with 2.5 cm margens
on each side consecutive numeration including title page, tables, and illustrations, notes and
bibliographical references. The SSJ will consider the publication of longer articles. The arti-
cles submitted must be accompanied by CD in Microsoft Word.

Title: The title must be explicative and express the essence of the manuscript, written in Spa-
nish and English.

Authors: Indicate full names without professional titles.

Addresses: The complete address, telephone numbers and electronic mail address of the insti-
tution where the work was carried out should be indicated as well as addresses of the institu-
tions to which all authors belong, clearly indicating which author belongs to which institution.
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Indicate as well the principal author to whom correspondence should be directed.Send a brief
summary of each author’s curriculum.

Key words in Spanish and English: a description of the content of the manuscript in five (5)
key words, to facilitate the inclusion of the publication in national and international. indexes.
Abstract: In Spanish with a maximum length of 200 words.

Abstract: In English which should include the title, authors, and addresses. Revision by specia-
lists in the respective language is recommended.

Tables: Tables should be consecutively numbered with roman numerals (Table I), include spe-
cific and descriptive headings, be cited in the text, and with all abreviations and symbols duly
explained in a legend at the bottom of the Table.

Figures: When the inclusion of maps, graphs and drawings is necessary these should be printed
preferably on a laser printer, indicating the precise page and placement or insertion in the text,
or should be included as an appendix.

Bibliography of cited texts should use the author-date format, inserted in the text (Santos,
1997). When references are made textually, the number of the page from which it was taken
should come immediately after the date, separated by a colon (Santos, 1997:24), or if several
pages are included (Santos, 1997:24-25), and in the case of several authors (Santos et al.,
1997:24).

The bibliography of the quotations should come at the end of the text: The bibliography should
be limited only to sources cited in the text. Unpublished references and unnecessary quotes
should be avoided. References should be ordered alphabetically according to the surname of
the author. In the case of several references by the same author, they should be ordered chrono-
logically, that is in the order they were published. When the same author has more that one pu-
blication in the same year, chronological order is maintained, differentiating the references in
the same year with small letters (1996a). In any case, the references should be registered with
all the necessary information in the following manner:

- Books: Author(s) surname(s), name(s), year of publication in parenthesis, title, place of pu-
blication, editor or publisher, pages. (North, Douglas C. (1993). Institutions, Institutional
Change and Economic Development, Mexico, Fondo de Cultura Econémica, Pp. 190.

- Journals: Author(s) surname(s), name(s), year of publication in parenthesis, title in quotes,
name of the Journal, volume, number, place of publication, pages (Vallecillos, Héctor (1993).
“Labor Markets, Redistribution and Income. Present Situation and Perspectives”, Journal of
Banco Central de Venezuela. Vol 7, No. 2. Maracaibo. Pp. 73-112).

- Personal Communications: Baptista, Asdrubal: Personal Communication.

- Unpublished findings: Ross, Maxim: Unpublished results.

- Congress proceedings: Ledezma, Thais: Development Policy and Poverty. Pp. 23. IV Re-
search Proceedings “Dr. Asdrubal Baptista”. Maracaibo, Venezuela, 1996.

When Internet references are cited, the author, Web page, day, month and year of access
should be listed

The titles for sub-sections should be written in small bold letters to the left of the text.
Mathematical symbols should be clear and legible. Sub-indexes and super-indexes should be
correctly placed.

All notes should be duly numbered at the end of the text, and placed before the bibliographical
references.
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