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Resumen

Se considera, en la actualidad, que nuestra sociedad esta a favor del
principio de igualdad, habiéndose erradicado o al menos desparecido en
su practica totalidad estereotipos y prejuicios hacia las mujeres. Sin em-
bargo, en el presente estudio realizado a través del analisis de los comen-
tarios realizados en el perfil oficial de Twitter del movimiento feminista
Femen Espaiia, se pondra de manifiesto como por parte de la opinién pu-
blica, existe de forma latente sexismo hacia las mujeres, favorecido en
parte por el proceso comunicativo en las plataformas sociales en la Red,
caracterizado por fenomenos de anonimato y desindividualizacion.

Palabras clave: Estereotipos, desindividualizacién, opinién publica,
prejuicios, sexismo.

Sexism and Public Opinion: Study of the
Phenomenon of Desindividualization in
Internet

Abstract
It considers, at the moment, that our society approve the principle

of equality, have been eradicated, or at least disappeared its entirety, ste-
reotypes and prejudices against women. However, present study carry
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out through the comments analysis done in the official Twitter account of
the feminist movement Femen Spain, will expose as well as on part of the
public opinion exists a latent sexism against women. This sexism is fa-
vored by communication process in the social platforms in the Internet,
characterized by anonymity and deindividuation.

Keywords : Stereotypes, deindividuation, public opinion, prejudices,
sexism.

1. INTRODUCCION

En la sociedad de la informacion, uno de los principales recursos
para generar riqueza es la creacion, flujo e intercambio de la informa-
cion, siendo ademas un importante indicador de la evolucién cultural,
politica, econdmica y social de una colectividad en un momento deter-
minado. Dicha informacion puede incubar opinion publica en la pobla-
cidén que germinara en la reflexion, concienciacion, difusion y discusion
en relacion a los temas tratados en las agendas de los diferentes medios
de comunicacion.

Opinio6n publica es un concepto complejo no existiendo una tinica
acepcion ya que diferentes disciplinas y enfoques han ido perfilando sus
propias concepciones, sin embargo de entre todas las existentes pode-
mos destacar la propuesta por Noelle-Neumann, autora de la denomina-
da Teoria de la Espiral del Silencio. La autora las conceptualiz6 como
aquellas “actitudes o comportamientos que se deben explicar en publico
para no aislarse. En ambitos de controversia o cambio, las opiniones pu-
blicas son las actitudes que pueden expresarse sin correr el peligro de ais-
larse” (1995: 234), por tanto, se refiere a los sentimientos colectivos ge-
nerados en los sujetos sobre un tema concreto. Los medios de comunica-
cion son los responsables de fijar cudles seran los temas de interés, ha-
ciendo que sea o no controvertido un tema concreto.

Con el paso de los afios, se ha producido una revolucion con la apa-
ricion de las nuevas tecnologias de la informacion y de la comunicacion.
Internet ha permitido pasar de un modelo lineal y unidireccional (carac-
teristicas de los medios mas tradicionales, en el que el medio ofertaba la
noticia y los lectores eran meros receptores, no existiendo ningin canal
generador de feedback) hasta el modelo actual, en el que el receptor es a
su vez generador de opiniones y contenidos, con un considerable aumen-
to de control por parte del lector (sobre qué, cudndo y en qué medio le in-
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teresa leer), el cual dispone ademas en la actualidad de una capacidad ex-
traordinaria para plasmar de forma publica sus propias ideas, intereses,
experiencias y opiniones, pudiendo ser leido por otra persona de forma
inmediata en cualquier parte del mundo.

El presente articulo trata de poner de relieve y analizar la existencia
de nuevas formas de sexismo hacia las mujeres. Este neosexismo se ca-
racteriza por presentar cierta dicotomia, ya que por un lado las manifes-
taciones publicas sexistas no son bien vistas por el conjunto de la socie-
dad, frente a justificaciones realizadas por los varones con el fin de legiti-
mar su statu quo. Para la realizacion del estudio se ha partido de la cate-
gorizacion y analisis de los comentarios realizados bajo el anonimato y
la desindividualizacidn propios de la comunicacion a través de ordena-
dor en el perfil de Femen Espafia en Twitter, poniéndose de manifiesto la
existencia de estereotipos y prejuicios hacia las mujeres que subyacen a
los fendmenos discriminatorios y sirven para mantener la desigualdad.

2. FUNDAMENTOS TEORICOS

2.1. Comunicacion e Internet

Siguiendo con la Teoria de la Espiral del Silencio (Noelle- Neu-
mann, 1995), en la que se conceptualiza opinion publica en términos de
control social, como mecanismo para disminuir o anular opiniones no
mayoritarias o disonantes en relacion a asuntos publicos. La teoria parte
de cuatro premisas para su argumentacion: en primer lugar la sociedad
amenaza con el aislamiento a los sujetos “desviados”. Segunda premisa,
existe un miedo generalizado por parte de los individuos hacia el aisla-
miento social que puede acaecer cuando la sociedad considera que uno
de sus miembros se “desvia” de lo que se considera la opinion “correcta”
y generalizada. En tercer lugar, debido al miedo hacia esta posible situa-
cién de aislamiento en los individuos, €stos evaltian constantemente el
clima de opinion. Por ultimo, las evaluaciones realizadas por la opinion
publica indicen de forma directa en el comportamiento del resto de indi-
viduos. Existe un quinto supuesto que sostiene que los cuatro anteriores
estan vinculados, ofreciendo asi una explicacion de la formacidn, modi-
ficacion y mantenimiento de la opinion publica (1995: 260).

En situaciones de clima de opinidn, se pone de manifiesto el con-
trol social que genera el miedo a expresar una opinion discordante, favo-
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reciendo que las opiniones mayoritarias tiendan a consolidarse debido a
la presion publica frente a las minoritarias que tenderan a diluirse. Por
tanto, los cambios de opinion son producto de la presion del publico.

Noelle- Neumann (1995) también sostiene que la disposicion a
opinar en publico depende de los medios de comunicacion, puesto que
los individuos mantendran opiniones concordantes con las ofrecidas por
los mismos. Considera que dichos medios se caracterizan por: la ubici-
dad (omnipresencia de los medios de comunicacion), acumulacion (la
misma noticia se repetira a lo largo del dia en diferentes medios y progra-
mas) y consonancia (similitud de los medios en las ideas y valores). Sin
embargo, existe un grupo de personas ajenas a las opiniones aceptadas
comunmente y que manifiestan un pensamiento divergente, esta minoria
desafia cualquier amenaza de aislamiento.

En sintonia con los supuestos de la Teoria de la Espiral de Silencio,
que nos indica que la formacidn de la opinion publica esta mediada por el
miedo al aislamiento social, se puede presuponer entonces que frente a
las cuestiones que se nos planteen, nuestra respuesta ird acorde a las cre-
encias que tengamos sobre lo que es correcto o socialmente aceptado, sin
tener en cuenta que dichas respuestas sean o no concordantes con nues-
tras propias opiniones.

Los tedricos de la Psicologia social denominan a esta tendencia como
deseabilidad social y estd formada por dos dimensiones: manejo de impre-
siones (impression management) y autoengafio (self-deception) (Salgado,
2005: 118). La primera, es la tendencia a adaptar intencionadamente con el
fin de obtener una vision favorable por parte del resto de individuos la ima-
gen de uno mismo, y la segunda se refiere a la tendencia no intencionada de
realizar autodescripciones sesgadas positivamente. Por tanto, el manejo de
impresiones es una deformacion voluntaria de nuestra propia imagen con el
fin de ser percibido por los demas de forma positiva, mientras que el autoen-
gafio, aunque pueda implicar distorsiones del resto de individuos hacia uno,
no es una manipulacion deliberada.

Sin embargo, la revolucion tecnologica acaecida en los ultimos
aflos ha ocasionado un nuevo modelo de comunicacion diferente, en mu-
chos aspectos, a la generada por medios de comunicacion tradicionales,
constituyéndose asi la denominada sociedad de la informacién. En las
ultimas décadas Internet ha pasado a ser un nuevo espacio y herramienta
para la divulgacion de opiniones. Este nuevo medio posee unas caracte-
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risticas comunicativas que no posee la interaccion cara a cara, como son
la distancia fisica (que deja de ser una barrera comunicativa), el tiempo
(la comunicacion puede darse en tiempo real, es decir, sincrénica como
en el caso del chat, frente a una comunicacion asincronica en la que se
dispone de tiempo para reflexionar y ofrecer una respuesta), la ausencia
de comunicacién verbal y el anonimato (el usuario puede ocultar su iden-
tidad detras de un nombre falso, nick o apodo) que a su vez puede incidir
en el hecho de que las personas manifiesten conductas negativas, como
expresiones agresivas u hostiles, denominadas conductas flaming o con-
ductas antisociales en la Red llevadas a cabo por los designados colo-
quialmente como #rolls, individuos que intervienen en el flujo de crea-
cion de contenido con la tnica intencion de buscar enfrentamientos, en
muchas ocasiones manifestando opiniones claramente contrarias a la
mayoritarias en relacion al resto de participantes (usando habitualmente
el insulto y/o un lenguaje soez o provocativo).

En la actualidad en Espafia, segtin el Instituto Nacional de Estadistica
(INE)l (cuyos ultimos datos publicados corresponden al afio 2014), el
74,4% de los hogares tienen conexion a Internet, lo cual se traduce en que
aproximadamente 11,9 millones de hogares estan conectados a la Red. En
relacion a su uso, mas de 26,2 millones de personas, el 76,2% de la pobla-
cién de 16 a 74 afios ha hecho uso de Internet en los tltimos tres meses.

2.2. Opinion publica en la Red: Twitter

Una de las redes sociales mas utilizadas, (con mas de 350 millones
de usuari0s2d°c°2) es Twitter, creada en marzo de 2006, y considerada
como un servicio de mensajeria. Los mensajes que se pueden enviary re-
cibir no contienen mas de 140 caracteres, que seria el equivalente a la
longitud de un titular de noticia, facilitando su escritura y lectura. Estos
mensajes son publicos salvo que se configure de forma expresa como
una cuenta privada, por lo que en la mayoria de los casos no es obligato-
ria la autorizacion de la otra persona o grupo para poder leer lo que se ha
escrito. De forma general, los perfiles son seguidos mediante la accién
expresa de hacerse “seguidor” del mismo, lo que implica que recibire-
mos los nuevos comentarios o tuits generados, que pueden ser enviados a
través de variados dispositivos (teléfonos moviles, tabletas y ordenado-
res). Por estas razones, se considera a Twitter como el periédico del mun-
do en tiempo real. Es importante destacar que no solo los mensajes de
aquellas cuentas seguidas son accesibles por el publico: los mensajes de
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otras cuentas pueden ser seguidos gracias a la accion de compartir (re-
tuit) que cada perfil puede realizar, de forma que los mensajes son com-
partidos de unas a otras cuentas extendiéndose de forma exponencial por
los distintos perfiles y alcanzando audiencias realmente elevadas en un
fendomeno conocido como “viralizacion” del mensaje. De forma parale-
la, la propia plataforma analiza los contenidos publicados, detectando
tendencias importantes cuyo tema se asocia a una palabra o expresion
(en ocasiones una etiqueta creada ex profeso con este fin) y que la propia
plataforma expone al ptblico como tendencias relevantes (trending to-
pic) en una lista que se actualiza en tiempo real.

Ya hemos visto como segun la Teoria de la Espiral del Silencio las
opiniones que se perciben como dominantes incidiran en la opinion per-
sonal de cada individuo por miedo a tener una discordancia respecto a la
opinién mayoritaria y que podria conllevar aislamiento social. Por tanto,
se tiende a la realizacion de autoatribuciones de cualidades de personali-
dad deseables socialmente y a ofrecer respuestas que favorezcan la de-
seabilidad social rehuyendo a aquellas que se consideran indeseables.
Pero ;qué ocurre cuando la interaccion no se realiza cara a cara, sino que
la comunicacion se desarrolla en un entorno virtual y por tanto podemos
permanecer en el anonimato?

2.3. Anonimato y desindividualizacion

Las teorias tradicionales consideran que la atraccidn interpersonal
favorece la influencia social en interacciones cara a cara. Segun la Teoria
del impacto social y la influencia enunciada por Latané, hay tres factores
que inciden exponencialmente en el impacto social, la fuerza (eleccion
del individuo de la intensidad del que designa al estatus de la fuente), el
tamafio del grupo (los iniciales incrementos de fuentes de influjo produ-
cen una mayor presion social que los posteriores) y la cercania (inmedia-
tez espacio temporal y ausencia de barreras) (Latané, 1981: 344). Por lo
tanto postulan que en situaciones grupales las personas tienden al aban-
dono de restricciones, a la pérdida de responsabilidad individual y a la
trasformacion de su conducta provocando comportamientos desinhibi-
dos, impulsivos y antinormativos, conceptualizandose como desindivi-
dualizacion (Festinger, 1957: 4).

Desde las teorias contemporaneas (Prentice- Dunn y Rogers, 1982;
1989) se sostiene que la autoconciencia se ve disminuida tanto por el
anonimato como por la dispersion de la responsabilidad. Al mismo tiem-
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po, la cohesion grupal y la agitacion fisiologica alejan la atencion de las
conductas de si mismo.

El modelo SIDE (Social Identity of Deinviduation Effect), (Rei-
cher, Spears y Postmes, 1995: 191) mantiene que en situaciones en las
que la identidad social de los individuos es saliente, el anonimato contri-
buye a incrementar esa identidad y por tanto la realizacién de conductas
normativas, dando lugar a un proceso de despersonalizacion. El anoni-
mato visual disminuye dentro del grupo la comunicacion de claves inter-
personales, produciendo cambios en el yo y en los otros. El anonimato
actuaria estimulando las conductas grupales ya que incrementa la auto-
categorizacion comun de grupo frente a otras identidades como la perso-
nal, en consecuencia aumenta la influencia social ya que la identifica-
cion grupal se ve favorecida por el anonimato visual (Lea, Spears y
Groot, 2001: 536). SIDE propone también dos posibles efectos de la de-
sindividualizacion en relacion al comportamiento grupal: efectos cogni-
tivos o autocategoricos, referidos a las situaciones en que los demas son
anonimos o identificables, y efectos estratégicos, referidos a situaciones
donde el yo es identificable a los otros (Reicher, Spears y Postmes, 1995:
191). Este modelo también sostiene que el comportamiento grupal no
depende unicamente del anonimato dentro del mismo, sino también de la
saliencia del grupo como un todo (Douglas y McGarty, 2001: 400).

Frente a este nuevo modelo, las teorias clasicas de los efectos de las
TICs, como la Teoria de la Riqueza del Medio (Dafty Lengel, 1986) o la
Teoria de la Presencia Social (Short et al., 1976) matizan que el funcio-
namiento grupal estd determinado por las caracteristicas objetivas del
medio de comunicacion. Por otro lado, es importante sefialar como una
de la condiciones estructurales de la comunicacién on line es la mayor
independencia del mensaje, es decir, que el mensaje es separado sistema-
ticamente del emisor, implicando un fortalecimiento del fenomeno de
desindividualizacion. Més recientemente, Turner (1991) y la Teoriade la
Autocategorizacion indica que la influencia social esta mediada por la
autocategorizacion de las personas como miembros de un grupo.

2.4. Estereotipos, prejuicios y neosexismo

Los estereotipos de género, “son un conjunto estructurado de cre-
encias compartidas dentro de una cultura o grupo acerca de los atributos
o caracteristicas que poseen hombres y mujeres” (De Lemus et al. 2008:
115). Diferentes investigaciones han demostrado que los estereotipos
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pueden influir, incluso cuando no son aprobados, de manera inconscien-
te y laactivacion automatica que se deriva de la exposicion a los mismos
puede afectar significativamente en el afecto, la motivacidn, la cogni-
cion y la conducta. Los estereotipos de género, poseen caracteristicas
que influyen directamente en la discriminacidn, ya que ademads del ca-
racter descriptivo, el prescriptivo posee un mayor impacto que en otro
tipo de estereotipos.

En contraposicion al sexismo clasico, caracterizado principalmen-
te por presentar una diferenciacion de género competitiva, un paternalis-
mo dominador y cierta hostilidad heterosexual (Glick y Fiske, 1996:
507), las nuevas formas de sexismo (Moya y Exposito, 2001: 644), pre-
sentan una dicotomia, ya que por un lado las normas sociales han facilita-
do que el prejuicio contra las mujeres sea considerado como indeseable
socialmente y por otro la aceptacion de valores igualitarios, socialmente
deseables en aquellas sociedades que han evolucionado hacia posiciona-
mientos mas liberales.

Actualmente, en las sociedades occidentales, existe un aparente re-
chazo hacia la expresion y mantenimiento de actitudes prejuiciosas, sin
embargo continilan sus manifestaciones, surgiendo el concepto de neose-
xismo entendido como “manifestacion de un conflicto entre los valores
igualitarios y los sentimientos residuales negativos hacia las mujeres”
(Tougas et al. 1995: 842). En este contexto, la prensa ha tenido un papel
fundamental, tal y como pone de manifiesto Menéndez (2012: 3), ya que
puede generar desconfianza sobre el principio de igualdad puesto que en
ocasiones expresa opiniones pseudocientificas que contradicen el propio
principio de igualdad, acentta la proliferacion de roles estereotipados y
continta ofreciendo mensajes que actian contra la igualdad de género.

Frente al comentado mantenimiento de los estereotipos y prejui-
cios de género a través de manifestaciones sexistas, en los ultimos afios
hemos visto en diferentes medios de comunicacion noticias relacionadas
con nuevos movimientos que buscan contrarrestar el persistente neose-
xismo con nuevos formatos de accion y canales de comunicacion que les
permitan llegar a la opinidn publica. Uno de los maximos exponentes es
el grupo feminista Femen y sus llamativas puestas en escena durante sus
apariciones publicas reivindicativas, siendo en ocasiones objeto de criti-
ca por parte de diversos colectivos acusandolas de instrumentalizar sus
cuerpos como medio de acceso a la opinion publica.
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2.5. Movimiento Femen

Este grupo contestatario feminista fue creado en el afio 2008 por

Anna Hutson en Kiev (Ucrania) y lucha contra toda forma de alienacion
de la mujer, fundamentalmente religiosa y politica. Segtn se indica en su
propio manifiesto (VV.AA, 2015) se inicia como protesta contra el turis-
mo sexual y la prostitucion en el pais, mediante la organizacion de per-
formances en la capital. En 2010, las “sextremistas” (denominacion de
sus militantes) inician las primeras acciones en topless. El movimiento
en Espafia, encabezado por Lara Alcazar, se hace visible en octubre de
2013 al irrumpir en el Congreso de los Diputados durante la compare-
cencia de Alberto Ruiz Gallardon, entonces Ministro de Justicia y pro-
motor del anteproyecto de Ley de Proteccion de la Vida del Concebido y
los Derechos de la mujer embarazada®. Su objetivo es la estimulacion de
la conciencia colectiva de las mujeres para lograr la destruccion del pa-
triarcado y la “emancipacion de mujeres y hombres del yugo sexista que
la sociedad les impone” (VV.AA, 2015: 35).

Femen considera el patriarcado como una forma de organizacion
econdmica, social y juridica cuya autoridad es masculina. La perpetua-
cion del patriarcado se sustenta y es fomentado por tres grandes factores:
las dictaduras, la industria del sexo y las religiones. Las dictaduras, por
cuanto se basan en estructuras verticales en las que la hegemonia social y
econdmica estd en la figura del patriarca y extiende su influencia a los
ambitos familiares e intimos. La industria del sexo, por basarse funda-
mentalmente en una actividad comercial en la que la mujer es reducida a
lo material, estereotipando la sexualidad bajo el dominio masculino. Las
religiones, vinculadas en muchas ocasiones al Estado, por cuanto supo-
nen la sumision a un dogma y estan sustentadas por un pensamiento desi-
gual y de dominio.

Mantienen que la blasfemia femenina es una parte esencial del pro-
ceso de liberacidn de la esclavitud impuesto por las instituciones religio-
sas ya que funciona como una amenaza para el sistema patriarcal. Duran-
te los actos reivindicativos, sus integrantes suelen mostrar los pechos
desnudos como simbolo de la liberacion patriarcal, voluntad feminista
de resistencia y liberacion en los que se escriben esloganes en color ne-
gro, cortos y facilmente legibles. Consideran que la “eficacia de nuestra
tactica de pechos descubiertos es en si misma una primera victoria sobre
el sistema falocratico contra el que combatimos” (VV.AA, 2015:49).
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Su estética se caracteriza por portar en la cabeza una corona de flo-
res caracteristica del traje tradicional ucraniano (que unicamente las mu-
jeres “dignas” pueden portar), pantalones cortos, tacones altos y maqui-
llaje muy marcado con lo que pretenden representar los atributos de la fe-
minidad en base a la idea estereotipica del imaginario masculino. El em-
blema del movimiento es su logotipo, estilizacién de la letra O (f) del al-
fabeto cirilico, vinculada a la forma de los pechos. Su lema es Every wo-
men is a riot (“Cada mujer lleva en si la rebelion”).

Lainnegable capacidad de estas acciones para hacerse un hueco en
los espacios informativos de los medios de comunicacion tradicionales
contrasta con la cobertura inadecuada que tales acciones y mensajes reci-
ben por parte de dichos medios. Es por ello, que diferentes colectivos rei-
vindicativos, y en concreto Femen, utilizan las nuevas plataformas de
comunicacioén social en la Red tanto para la realizacion de una labor in-
formativa sobre sus acciones, como para el mantenimiento de una comu-
nicacidn directa y sin intermediarios con la opinidn publica. Pero ;qué
ocurre cuando dichas plataformas permiten también participar (como no
puede ser de otra manera en un sistema basado generalmente en la comu-
nicacion publica y abierta) a individuos cuya opinion sobre la igualdad
de género esta asentada en un mensaje sexista que puede ser expresada
de forma anénima?

El objeto de este estudio es profundizar en las caracteristicas de las
opiniones prejuiciosas y/o estereotipadas del publico en relacidon al mo-
vimiento Femen a través de su perfil en Twitter y comprobar si en la ac-
tualidad existen manifestaciones sexistas contra las mujeres. Al tratarse
de una interaccion online, presumiblemente existiran modificaciones en
procesos psicologicos subyacentes, de tal modo que disminuira la desea-
bilidad social al mismo tiempo que incrementara la desinhibicion. Tales
procesos seran influenciados y favorecidos por el anonimato y la desin-
dividualizacion caracteristicos del medio virtual en contraposicion a la
comunicacion cara a cara.

3. METODOLOGIA

Se ha realizado el estudio de los comentarios o fuits manifestados
por parte del publico en la cuenta o perfil de Femen Espaiia en Twitter,
durante seis meses, concretamente durante el periodo comprendido en-
tre el 1 de eneroy el 30 de junio de 2015. Hallandose un total de 180 fuits,
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4.986 retuits, 1.828 marcados como favoritos y 505 comentarios realiza-
dos por diferentes personas en relacion a los tuits publicados en el perfil
oficial (que corresponden a 105 tuits, ya que otros 75 no han sido comen-
tados por ningtin usuario). Para su posterior andlisis, los comentarios han
sido categorizados en: comentarios neutros, comentarios positivos o fa-
vorables y comentarios negativos o desfavorables, en relacion al tema de
investigacion (Tabla 1).

Tabla 1. Distribucion del total de los comentarios en funcion
de las diferentes categorias y subcategorias.

Distribucion de Comentarios en Categorias Veces %

Neutros (n= 148; 29,3%) Ilegibles 14 2,8
Informacion 9 1,8
No comenta 125 24.8

Positivos (n= 106; 21%) Apoyo acciones 24 4.8
Apoyo argumentos 36 7,1

Apoyo moral 46 9,1

Negativos (n=251; 49,7%) Descalificativos 30 5,9
Referencias a musulmanes 32 6,3

Criticas 121 24,0

Sexuales 68 13,5

Total 505 100

Fuente: Elaboracion propia.

4. ANALISIS

4.1. Comentarios neutros

Los comentarios denominados neutros se dividen a su vez en tres
subcategorias muy diferenciadas pero con el comtin denominador de no
aportar informacion relevante sobre el posicionamiento del usuario en
relacion a la publicacidn realizada por Femen y vinculada a la igualdad
de género.

Asi, se agrupan como comentarios ilegibles, por un lado todos
aquellos que por problemas de idiomas en los caracteres no se han podi-
do traducir y los correspondientes a idiomas no identificables. Matizare-
mos que si se han traducido los escritos es idiomas como francés, inglés,
euskera y algunos en ruso.
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Por otro lado, también estan incluidos todos aquellos comentarios
que solicitan informacidn sobre alguna publicacion o tema en concreto y
que no son, por tanto, parte del objeto de estudio.

Finalmente un tercer grupo aglutina aquellos comentarios que no
aportan informacion, puesto que no ponen de relieve ninguna opinion
significativa, entre los que se incluirian respuestas a otros fuits no rela-
cionados con el objeto de estudio , ejemplos como “Ok”, “No sé si lo sa-
bias” “Cémo?”, “Van incluidos”, “Si”, “No”...

El total de comentarios dentro de este apartado conforman el
29,3% (n=148), de los cuales 2,8% (n=14) se han considerado como ile-
gibles, 1,8% (n=9) relacionados con solicitud de informacion, y 24,8%
(n=125) que no aportan informacion.

4.2. Comentarios positivos

La categoria de comentarios positivos o favorables esta formada
por tres subcategorias: la primera corresponde a aquellos comentarios
que manifiestan un claro apoyo a las acciones reivindicativas, denomi-
nadas por las activistas o sextremistas, como “campafias”. Esta subcate-
goria esta compuesta por comentarios similares a los siguientes: “Zorio-
nak (felicidades) por nuestras luchas”, “Protestar no es ilegal”, *...sal
con tu polla al aire a nadie le importa cual es el punto acaso no es tu cuer-
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po ?72,”, “Por nuestra lucha, siempre”.

Una segunda subcategoria estd formada por todos aquellos comen-
tarios vinculados mas al apoyo hacia los argumentos que sostiene el gru-
po Femen, entre los que destacan: “Educacion no machista...”, “Es un
problema de “TETAS”...?..ESPANOLES...;;Tenemos un gran PRO-
BLEMA!!”, ““...“0s quiero libres, ni sumisas ni devotas”, “La blasfemia
nos hara libres...”.

Y la tltima subcategoria constituida por items relacionados con el
apoyo moral que se les brinda a las sextremistas, integrada por comenta-
99 ¢

rios como “Bravo mis chicas”, “Que grandes sois”, “Sois la cafia”, “Bra-
vo”, “Seguid asi lo estais haciendo genial”...

Por tanto, comentarios a favor del movimiento se han contabilizado en
total un 21% (n=106), de los cuales 4,8% (n=24) corresponden a un apoyo a
las acciones que desarrollan, 7,1% (n=36) a los argumentos que sostienen y
9,1% (n=46) asociados a las muestras de apoyo moral que reciben.



Sexismo y opinion publica: estudio del fenomeno de desindividualizacion
en la Red 883

En este apartado, caben destacar, comentarios relacionados con la
campafia Freethenipple (“Libera el pezon™)*, no vinculada directamente
con el movimiento Femen, defiende el cuerpo femenino y el derecho a
exhibirlo sin criminalizar a lamujer que lo hace. El origen del movimien-
to Freethenipple, que se convirtio en fenémeno viral en la Red, proviene
de Estados Unidos y nacié como reaccion a la censura de fotos de muje-
res desnudas en las que se mostraba el pezon femenino en diferentes pla-
taformas sociales (como Facebook o Twitter), independientemente de
que el origen de la imagen fuera artistico, reivindicativo o personal. Lo
que se pretendia desde las plataformas sociales era impedir la publica-
cion de fotos de mujeres desnudas para evitar ser invadidos por la porno-
grafia. Para abordar la aparicion de estas imagenes, eran o bien enmasca-
radas detrds de emoticonos o bien difuminadas. Las criticas aparecieron
casi de inmediato, sosteniendo que de esta forma no se podia llegar a una
normalizacion de los pezones y por tanto, nunca dejarian de ser objetos
de culto sexual. Ademas, la campafia estaba fomentando exactamente lo
contrario a lo que en origen se perseguia, ya que las fotos de mujeres fa-
mosas participantes en la campafia comenzaron a convertirse en image-
nes muy sexualizadas.

4.3. Comentarios negativos

Por ultimo, una categoria de comentarios negativos o desfavorables,
formada por un mayor nimero de items y de contenido mas heterogéneo y
por tanto con mayor complejidad en relacion a su categorizacion.

En un primer subgrupo se hayan clasificados aquellos comentarios
ofensivos hacia las sextremistas. Forman parte de él descalificaciones
del tipo: asquerosas, intolerantes, irrespetuosas, penosas, imbéciles o
tontas. Verbalizadas en expresiones como “Vuestra falta de respeto es
nauseabunda”, “Aqui se ve lo educadas, escatologicas y “limpias” que
son estas chicas ...”, “Vais de progresistas pero... dais asco”, “...me da
totalmente igual que estdis mas tontas que un culo de cucaracha”, “Vaya

anda de retrasadas”, “Son unas imbéciles y cada vez mas”...
b

Una segunda subcategoria, en el que los comentarios se centran la
solicitud de un reto para que lleven a cabo sus acciones o campaiias en
paises musulmanes, compuesto por comentarios similares a: “Esto tan
“valiente” lo podéis hacer en la cristiana Europa sin que os corten la ca-
beza. Defended a mujer en islam”, “Cuéando vais a ir a Iraq o Siria a pro-
testar por los derechos de la mujer?”, “Atdnitos nos vamos a quedar to-
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dos cuando montéis un numerito contra el Islam. Ah, no...que no tenéis
ovarios para eso...”, “...;Para manifestarse en mezquitas y sinagogas?
Hipocresia y Circo del Sol”...

Laterceray cuarta subcategorias estan formadas, respectivamente,
por comentarios que critican directamente al movimiento y por comen-
tarios de tipo sexual. Estos comentarios seran ampliados y estudiados de
forma mas pormenorizada ya que ofrecen informacion relevante en rela-
cion al objeto de estudio.

La tercera categoria, referida al conjunto de los comentarios nega-
tivos, esta formada por el 49,7% del total de los comentarios (n=251),
dentro de los cuales un 5,9% (n=30) corresponden a descalificativos ha-
cia las componentes del movimiento y un 6,3% (n=32) les retan a mani-
festarse en paises cuya religion mayoritaria sea la musulmana. Conside-
ran los autores de dichos tuits que las mujeres de estos paises estan en
peor situacion que en el nuestro, por tanto las consecuencias generadas
por las actuaciones de las sextremistas seran mucho mayores que en
nuestro entorno. Las criticas directas al movimiento estan conformadas
por el 24% (n=121) de las opiniones manifestadas y los comentarios de
indole sexual por el 13,5% (n=68).

4.3.1. Comentarios referidos a criticas hacia el movimiento
o hacia las sextremistas

Como se comento con anterioridad, se van a analizar de forma por-
menorizada los items correspondientes a las categorias de criticas hacia
el movimiento y comentarios de indole sexual, ya que ponen de mani-
fiesto datos relevantes en relacion a las opiniones manifestadas por dife-
rentes personas vinculados a las mujeres y al feminismo. Empezaremos
por el apartado correspondiente a las criticas (Tabla 2).

El feminismo es considerado por el 5% (n=25) de los comentarios
como una moda pasajera o algo “repugnante” teniendo en cuenta comen-
tarios como: “Por desgracia los ultimos afios ... el feminismo que he vis-
to me repugna. Y me da pena”, “Si hubiera esclavitud sexual no tendria

99 ¢

que estar leyendo tus gilipolleces”, ... hay muchos mas sobre este movi-
miento repugnante juguete y herramienta de los imperialistas”, ““...paya-
sas de género”, “Elites para desprestigiar el movimiento feminista, co-
nozco feministas consecuentes a las que les repugna Femen”, “...por

desgracia las “feminazis” son mas”.
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Tabla 2. Distribucion de los comentarios de la subcategoria

criticas.
Subcategoria: Criticas Veces %
Feminismo repugna o es una moda 25 5,0
No contra el patriarcado, no representacion mujeres 25 5,0
Espectaculo 16 3,2
Mejor calladas 12 2,4
No respetan la libertad de expresion 12 2,4
Acttan contra la iglesia (aborto, infieles) 7 1,4
Discriminacion positiva 7 1,4
Todo va a tener consecuencias 5 1,0
Ellas van a ordenar el mundo 4 0,8
No valen para nada, s6lo instigan el odio 3 0,6
Pérdida de aspectos femeninos 2 0,4
La culpa es de Pablo Iglesias 2 0,4
Ser gay para no ser machista 1 0,2
Total 121 24,0

Fuente: Elaboracion propia.

Contrarias son también las afirmaciones que consideran que el mo-
vimiento no representa a las mujeres, puesto que no lucha contra el pa-
triarcado. Con un 5% (n=25), encontramos ejemplos en aseveraciones
tales como: “Sois patéticas, denigrais a las mujeres con vuestra manera
de protestar. Tanta lucha femenina que echais por tierra...”, “Que asco
dan, no respetan nada ni a nadie, como mujer no me siento representada
por vosotras, todo lo contrario”, “Hay que ver qué malo es el patriarcado
que agrede a personas del género opuesto con total impunidad”, “Cada
dia el movimiento feminista pierde mas credibilidad con mierdas como
esas”, “Vosotras hacéis que mujeres luchadoras, trabajadoras y libres
como yo quedemos como imbéciles. No me representais, me avergon-
z4is”, “Son la vergiienza de la mujer que lucha por sus derechos, no que
usa su cuerpo para exhibir e irrumpir delante de tod@” ...

Segun el 3,2% (n=16) la manera de proceder del movimiento se
puede considerar como un espectaculo, poniéndose de relieve en frases
como: “Claro que si, esos numeritos que montais, sois unas cachondas

LR INT3

mentales”, “;Hasta donde sois capaces de llegar? Esa es la cuestion. Yo
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no me desnudo en lugares publicos”, “Es que ni se dan cuenta del ridicu-
lo que hacen ni de que hablan ni nada”...

Una parte de los comentarios, un 2,4% (n=12) consideran que las
manifestantes no respetan la libertad de expresion, es por ello preferible
que permanezcan pasivas y en silencio también con un 2,4% (n=12).
Ejemplos para el primer caso los encontramos en afirmaciones del tipo:
“Vosotras lo del respeto a los que piensan diferente nada ;no?”, “Y por
eso quemais banderas islamicas, destruis simbolos cristianos... en fin, os
vais contra cualquiera que no piense como vos”, “Vergiienza os deberia
dar, exigir la libertad cuando vosotras la respetéis”. En el segundo de los
casos nos encontramos con frases tales como: “Putas viejas pendejas...
deberian estar en la cocina” o “Tenéis el derecho de callaros”.

El 1,4% (n=7) de los comentarios manifiestan que existe discrimi-
nacion positiva hacia las mujeres o se actia siempre en contra del género
masculino, ejemplos serian: “Solo aceptais mujeres? Eso no es discrimi-
nacion por sexo?”, “; El cuchillo corta-penes lo llevais vosotros para en-
trenar o lo llevo yo de casa?”, “Machistaaaaa como tienes la cara de decir
que te gustan las mujeres??”.

También con el 1,4% (n=7) nos encontramos aseveraciones que
consideran que actiian contra la Iglesia, ya que son infieles o consideran
un derecho el aborto; ““...qué vosotras no estais intentando imponer
vuestra moral por encima de las instituciones, ;verdad?”, Y el incitar e
insultar tan grotescamente a los cristianos con montajes como este no es
delito?”, “No, quizas abortaran? seria logico que lo hagan”.

También se han escrito comentarios que afirman que todas sus ac-
tuaciones van a tener consecuencias 1% (n=5) “Sus abusos les haran sal-
tar por los aires”.

Se critica que ellas creen que van a poner el orden en el mundo en
un 0,8% (n=4) de las ocasiones, “Esta aqui ya: el nuevo orden mundial”.

La opinion de que el movimiento no sirve para nada, no tiene utilidad,
lo timico que hace es instigar el odio son expresadas por un 0,6% (n=3), “Es-
tas mujeres son verdaderas guerrilleras. Vosotras sois la gran nada” [El co-
mentario esta referido a una fotografia en la que aparecen dos mujeres vesti-
das de camuflaje], “Pero si sois la primeras a instilar el odio!”.

La alusion a la pérdida de aspectos femeninos es una idea manifes-
tada por el 0,4% (n=2), “Por qué os dejais bigote pero os depilais las axi-
las?, “; Os habéis vendido al patriarcado”.
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Se vincula al movimiento feminista con los nuevos movimientos
politicos bajo laidea de que el responsable de todo lo que esta pasando es
Pablo Iglesias 0,4% (n=2) “Esta es la juventud que quiere @Pablo_Igle-
sias”, “Sumadre hubiera tenido que abortarlo a este cretino de Iglesias”.

En ocasiones, la aparente incomprension de los principios de la
igualdad de género lleva a afirmaciones extremas como que lo mejor es
ser gay para no ser machista 0,2% (n=1) “De nuevo parece que hay que
ser gay para no ser un machista. No les tomaran en serio hasta que sean,
logicamente, serias”.

4.3.2. Comentarios sexistas y/o denigrantes

En relacion a los comentarios de indole sexual 13,5% (n=68) se han
subdividido a su vez en los relacionados con aspectos fisicos 5,5% (n=28),
comentarios que hablan sobre sexo de forma explicita 5% (n=25) y aque-
llos que las consideran putas o promiscuas 3% (n=15) (Tabla 3).

Tabla 3. Distribucion de los comentarios de la subcategoria sexual.

Subcategoria: Sexual Veces %
Aspecto fisico en general 28 5,5
Pechos 18 3,6

Obesas 7 1,4

Feas 3 0,6

Sexo Explicito 25 5,0
Putas o promiscuas 15 3,0
Total 68 13,5

Fuente: Elaboracion propia.

Los comentarios centrados en el aspecto fisico lo hacen principal-
mente en torno a tres temas: por un lado un importante grupo de comenta-
rios focalizados en los senos de las activistas 3,6% (n=18) “Las tetas de la
gorda de delante”, “Estaba frio el suelo? Tenias los pezones para cortar el
hielo”, ““; Quién es larubia de las tetas gordas??? Quiero buscar su twitter”.

Los que consideran a las sextremistas que se muestran en las dife-
rentes fotografias como “obesas” y utilizan dicha percepcidn como argu-
mento para el ataque 1,4% (n=7) “Solo salen obesas, que ascazo las des-
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viadas”, “Que os jodan, gordas”, “Vaya panda de gordas machorras”
“Vayatocina jqué asco! No sois feministas, sois animalistas jtocinas!”.
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Un tercer tema usado como critica es definirlas como “feas” 0,6%
(n=3) “Como para exhibir semejante criatura, como no sea en el museo
de los horrores™.

Vinculados a temas sobre sexo explicito con un 5% (n=25), nos en-
contramos con ejemplos como: “Esta llorando lefa la muy puta”, “No
sé... pero el pajote que me voy a hacer viendo vuestros videos de protes-
tas con las tetas al aire serd bueno”, “Hahahaa me gusta esa gorda y sus
tetas!...que venga la gorda y con chocolate en las tetas asi lo disfruto mas
hahahha”, “Por qué no os lo metéis en el cofio pero impregnado en pi-
mienta? Panda de guarras”, “Les hacen falta follar de vez en cuando y
compensan con exponerse”, “Hala perracas! A la mezquita de la M30 a
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ensefar las tetas y gritar Mahoma que lo negro me lo comal!!...”.

Encontramos por tltimo comentarios con un 3% (n=15) que las de-
finen como putas o promiscuas: “Y aqui tenemos a las idiotas del dia pu-
tas feminazis”, ”Son una guarras de tltima clase esas ...”, ”’No dejais de
ser unas zorras a la hora de mostrar tetas vendiendo vuestra imagen y

cuerpo...”, ’Qué narcisistas, son la version violenta de las golfas exhibi-
cionistas que pululan por Internet”.

5. CONCLUSION

Elpropdsito de ese trabajo ha sido analizar si en la actualidad y bajo
condiciones de anonimato, caracteristica relevante de la comunicacion
mediada por ordenador, siguen existiendo conductas sexistas hacia las
mujeres.

El inconveniente de la realizacion de este estudio de campo, frente
a un estudio experimental, radica fundamentalmente en la dificultad de
realizar una correcta interpretacion de los comentarios de los lectores, ya
que ésta puede dar lugar a sesgos debido al tipo de comunicacion, rela-
cionados con dobles interpretaciones, ironias, o definiciones modifica-
das e incluso opuestas en relacidon al mismo término, detectandose ade-
mas una notable confusidn en la gran mayoria de los lectores en cuanto a
la terminologia relacionada con las cuestiones de género. Por otro lado
también se producen ataques a comentarios anteriores que en ocasiones
complican el estudio, asi como agrupaciones en un mismo comentario de
diferentes ideas, planteamientos o cambios constantes de argumenta-
cién, lo que conlleva cierta dificultad para discernir la idea principal.
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Los resultados demuestran que bajo estas condiciones existe una
acusada resistencia a lamodificacion de las relaciones de género. Casi la
mitad de los comentarios se centran en ofrecer opiniones marcadamente
negativas hacia el movimiento Femen asi como al conjunto de mujeres
que lo integran. Resulta realmente llamativo que las criticas se centren
fundamentalmente en el feminismo como movimiento. Se considera en
los comentarios que Femen no realiza una lucha frente al patriarcado y
no representa en ningiin momento a las mujeres. Seria preferible, segin
las criticas, que permanecieran calladas, puesto que sus manifestaciones
son consideradas como un espectaculo mediatico que atenta contra la
dignidad del resto de mujeres. El movimiento puede ser asi interpretado
como una amenaza por parte del exogrupo (las mujeres) hacia la domina-
cion hegemodnica imperante del endogrupo (los varones), por lo que ne-
cesitan ser controladas.

Por otro lado, resulta relevante que un importante porcentaje de las
criticas se centren en componentes sexuales explicitos, muchos de ellos
con una considerable y despectiva carga sexual, tanto en lo referente al
aspecto fisico de las integrantes que aparecen en las diferentes imagenes
como a conductas sexuales dirigidas hacia las mujeres que las denigran
como seres humanos siendo objetos sexuales a favor de los comporta-
mientos masculinos. Estos hechos que manifiestan el mantenimiento del
dominio de los varones sobre las mujeres es una de las bases del patriar-
cado, puesto que la sexualidad femenina es una amenaza especifica para
el poder masculino que debe permanecer bajo el control del endogrupo.

Podemos concluir por lo tanto que actualmente en nuestra sociedad
existe en muchas ocasiones, al menos de forma encubierta, un fuerte
arraigo de estereotipos y prejuicios hacia las mujeres. Estos fijan las pau-
tas de actuacion consideradas como socialmente deseables para cada
uno de los grupos, inhibiendo o castigando manifestaciones no incluidas
dentro de los patrones conductuales de los grupos de referencia, lo que
pone en evidencia un dominio de lo masculino frente a una desvaloriza-
cioén de lo femenino. Estas construcciones sociales generalizables y fuer-
temente resistentes al cambio inducen, fomentan y legitiman conductas
contra el principio de igualdad, que bajo un complaciente anonimato fa-
vorecido por el medio digital ponen de manifiesto la existencia de sexis-
mo no erradicado.
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Notas

1. Pagina web del Instituto Nacional de Estadistica: http://www. ine.
Es / dyngs / INEbase / es / operacion. htm?c = Estadistica  Cé&cid
=1254 7361 7674 1& menu= ulti Datos &idp = 1254 7359 76608.

2. Estudio Social Media tercer trimestre 2014 elaborado por Online
Business School. http://www. obs-edu. Com / noticias / estudio- obs
/ espana- aumenta- e l- numero- de- usuarios- activos- en- redes- so-
ciales- en- 2014- y- llega-los-17- millones/

3. Noticia de Radio Television Espafiola: Tres activistas de Femen in-
terrumpen a Gallardon en el Congreso al grito de “aborto es sagra-
do”. Web de RTVE: http://www. rtve. Es / noticias /2013 1010 /tres-

mujeres- torso- desnudo-interrumpen -sesion- control-gritos- favor-
del- aborto / 760 740. shtml

4. Web de la campaiia Freethenipple: http://freethe nipple.com
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