Serbiluz Biblioteca Digital

ggtler‘r%?re‘:gsér;‘/\c\os Bibliotecarios y Repositorio Cadémico

Opcion, Afio 31, No. Especial 4 (2015): 1036 - 1050
ISSN 1012-1587

JImporta Europa? las elecciones
europeas de 2014 en la prensa
aragonesa®

Ricardo Zugasti

Universidad San Jorge, Espaia
rzugasti@usj.es

Resumen

Este articulo ofrece una descripcion de la cobertura que la prensa
de Aragon (Espaiia) otorg6 a las elecciones europeas de 2014. La meto-
dologia empleada es el analisis de contenido. La investigacion parte de la
hipotesis de que el tratamiento sigue siendo propio de unas elecciones de
segundo orden pese a las novedades introducidas por el Tratado de Lis-
boa. Las conclusiones confirman la hipotesis en cuanto a la primacia del
enfoque nacional frente al europeo, pero la refutan por lo que respecta a
los protagonistas de la cobertura: tienen mas peso los candidatos que los
lideres de los grandes partidos.

Palabras clave: Elecciones europeas, periodismo, analisis de conteni-
do, Aragdn, Espaiia.

*  Este trabajo forma parte de los resultados del grupo de investigacion “Comunicacion, Periodis-
mo, Politica y Ciudadania”, reconocido como consolidado por el Gobierno de Aragén y finan-
ciado por éste (codigo S-101)

Recibido: 30-09-2015 « Aceptado: 30-10-2015



JAmporta Europa? las elecciones europeas de 2014
en la prensa aragonesa 1037

Does It Matter Europe? 2014 European
Elections in the Aragonese Press

Abstract

This article shows a description of the coverage given to the 2014
European Elections by the Aragonese press (Spain). The methodology
consists in a content analysis. The starting hypothesis of this piece of re-
search is that these elections are considered as second-order in the ana-
lyzed newspapers, even after the changes due to the Treaty of Lisbon.
Conclusions confirm the hypothesis regarding the pre-eminence of the
national frame as against the European frame. However, conclusions
also reject the hypothesis regarding the leading protagonists: Candidates
have a higher profile than the leaders of the main political parties.

Keywords: European elections, journalism, content analysis, Aragon,
Spain.

1. LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO:
UNOS COMICIOS DE SEGUNDO ORDEN

Diversos autores han planteado una distincion entre elecciones de
primer y de segundo orden. Las primeras serian las legislativas o generales
nacionales, y las secundarias serian las autondmicas y europeas (Marsh,
1998; Schmitt, 2005). La diferenciacion se establece fundamentalmente
por la percepcion ciudadana sobre la importancia de unas y otras.

Los porqués de la consideracion de las elecciones al Parlamento
Europeo como de segundo nivel son los siguientes: alto nivel de absten-
cion y preferencia por el debate nacional frente al supranacional (Mora-
ta, 2000; Berganza, 2005). Otra de las caracteristicas de estos comicios
es su elevado nivel de personificacion. Esto significa, segiin Canel, que
“el mensaje electoral esta representado en una persona concreta” (2006:
48), lo que potencia la identificacion del votante con el partido que esa
persona representa. Lo peculiar es que los partidos otorgan “mayor pro-
tagonismo durante los actos de campafia a los lideres de los distintos par-
tidos que a los propios candidatos que encabezaban las listas al PE”,
dado que los primeros son mas conocidos y tienen un mayor tirén electo-
ral (Berganza, 2008: 27).
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Por lo que respecta a la baja participacion, la diferencia de partici-
pacion entre los comicios europeos y los nacionales suele variar en 25
puntos porcentuales (Morata, 2000: 22). En el caso de la elecciones de
2014, la participacion en Espafia fue del 45,84%, una de las mas bajas de
entre las celebradas para el Parlamento Europeo en este pais. Sin embar-
go, fue mayor que la media de participacion de los 27 paises de la Union
Europea, que no alcanzé el 43% (Parlamento Europeo, 2014).

La alta abstencion obedece, segin Morata, a varias causas: la ine-
xistencia de un sistema de partidos europeo, la lejania que el Parlamento
Europeo tiene para los electores, y las estrategias de campafia de los par-
tidos, que entienden estas elecciones como una forma de testear su popu-
laridad, lo que hace que el debate gire sobre temas nacionales y no comu-
nitarios (2000: 22-24).

No obstante, las elecciones de mayo de 2014 fueron las primeras
desde la entrada en vigor del Tratado de Lisboa, el 1 de diciembre de
20009. Este Tratado introduce algunas modificaciones importantes: crece
la importancia del Parlamento Europeo en el entramado institucional de
la Unién Europea. O, dicho de otra manera, los nuevos parlamentarios
ostentan mas poder que sus predecesores en el cargo. Debido a la entrada
en vigor de dicho Tratado, el procedimiento legislativo ordinario se basa
en las decisiones que tome el Parlamento Europeo, lo que aumenta la le-
gitimidad democratica de la Union. Ademas, esta cAmara nombra al Pre-
sidente de la Comision Europea, una especie de gobierno de la Union, a
propuesta del Consejo Europeo en funcion de los resultados de las elec-
ciones (Alzaga et al., 2011). Lo anterior permite que los partidos politi-
cos europeos presenten sus respectivos candidatos para Presidente de la
Comision Europea. Se busca con ello fortalecer el papel de los partidos
europeos y reforzar asi el caracter supranacional de los comicios frente al
habitual enfoque nacional.

En las elecciones de 2014 al Parlamento Europeo se eligieron los
751 representantes que ostentaran el poder legislativo de la Union, 54 de
ellos procedentes de las elecciones celebradas en Espafia. En este pais, se
emplea un sistema de circunscripcion nacional, lo que supone una im-
portante variacion con respecto a los comicios generales y autonémicos,
donde la circunscripcion es provincial.

El Partido Popular, cuyo cabeza de lista fue Miguel Arias Caiiete,
resultd vencedor de las elecciones con 16 parlamentarios. El Partido So-
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cialista Obrero Espatfiol, cuya principal candidata fue Elena Valenciano,
consiguio 14 escafios. El tercer lugar lo obtuvo con 6 diputados La Iz-
quierda Plural, una coalicién de varias formaciones politicas entre las
que destaca [zquierda Unida. A continuacion se situé Podemos, la gran
sorpresa de las elecciones, que consiguio 5 representantes. Union, Pro-
greso y Democracia (4 escafios), Coalicion por Europa (3 escafios),
L Esquerra pel Dret a Decidir (2 escafios), Ciudadanos (2 escafios), Los
Pueblos Deciden (1 escafio) y Primavera Europea (1 escafio) son el resto
de formaciones espafolas que consiguieron sentar al menos a un candi-
dato en el Parlamento Europeo (Ministerio del Interior, 2014).

En la dimension europea, el Partido Popular, encabezado por Jean-
Claude Juncker, fue el partido que mas escafios obtuvo (221). El Partido
Socialista Europeo fue el segundo mas representado con 191 escaiios.
Completan la camara la Alianza de Conservadores y Reformistas Euro-
peos (70 parlamentarios), la Alianza de los Demdcratas y Liberales por
Europa (67 representantes), el Grupo de la [zquierda Unitaria Europea (52
escafios), los Verdes (50 representantes) y el Grupo Europa de la Libertad
y Democracia Directa (48 escafios) (Parlamento Europeo, 2014).

Los trabajos que han abordado el tratamiento periodistico otorgado
alos comicios europeos han coincidido en que su consideracion como de
segundo orden se da también en las coberturas mediaticas: predominan
los temas y tratamientos nacionales, prima el enfoque de conflicto entre
gobierno y oposicion y se da una acusada personalizacidn centrada en los
lideres nacionales de los partidos y no tanto en los candidatos (Reif,
1985; Canel e Innerarity, 2000; Canel y Berganza, 2001; De Vreese,
2006; Maarek, 2007; Berganza, 2008; Garcia y Zugasti, 2012).

El presente articulo va en la linea de las obras citadas, si bien no
analiza medios de comunicacion de dimension nacional, sino local y au-
tonomica. Este es un elemento diferenciador, pues son escasas las inves-
tigaciones en este sentido (Garcia et al., 2011; Zurutuza y Garcia, 2011).
Resulta pertinente, en definitiva, conocer hasta qué nivel territorial se
tradujeron las elecciones europeas de 2014: si se limitaron al &mbito na-
cional o si descendieron hasta un nivel autondmico. Ademas, es intere-
sante comprobar si se continua con la tendencia de cobertura mostrada
por otras investigaciones o si, por el contrario, las novedades consecuen-
cia del Tratado de Lisboa han provocado un nuevo estilo de tratamiento
periodistico.
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El objetivo general de este trabajo es analizar la cobertura que los
cuatro diarios generalistas de pago editados en la Comunidad Autonoma
de Aragon otorgaron en conjunto a la campaiia previa a las elecciones al
Parlamento Europeo de 2014. El interés se centra en conocer los temas
principales, los enfoques geograficos otorgados a dichos temas, y los
protagonistas con mas peso.

Lainvestigacion, de naturaleza descriptiva, parte de la siguiente hi-
potesis: la cobertura siguio6 siendo propia de unas elecciones de segundo
orden independientemente de las novedades introducidas por el Tratado
de Lisboa. Ello se hara visible a través de un enfoque eminentemente na-
cional que primara incluso sobre la perspectiva autonomica, y a través de
los principales protagonistas de las piezas periodisticas, que seran los li-
deres de los grandes partidos y no los candidatos a las elecciones.

2. METODOLOGIA

Como ya se ha mencionado, el objeto de esta investigacion es anali-
zar la cobertura de la campafia electoral de los comicios europeos de 2014.
Para ello se ha estudiado el tratamiento informativo de los diarios genera-
listas de pago publicados en Aragdn: Heraldo de Aragon, El Periodico de
Aragon, Diario del Altoaragon 'y Diario de Teruel. Heraldo, editado en
Zaragoza, es la cabecera mas importante de la Comunidad Auténoma, con
una difusion media de 36.537 ejemplares en 2014, seguin la Oficina de Jus-
tificacion de la Difusion (OJD); su principal competidor EI Periddico de
Aragon, también editado en la capital aragonesa, estd muy por debajo
(5.493 ejemplares segin OJD). Por su parte, Diario del Altoaragon es el
diario de referencia en Huesca (con un promedio de difusion de 5.233
ejemplares) y Diario de Teruel lo es en la tercera de las provincias arago-
nesas, aunque no esta sometido a los controles de la OJD. El Estudio Ge-
neral de Medios le atribuye mas de 15.000 lectores diarios.

Se analizaron los 1.293 textos relativos a las elecciones publicados en-
tre el 9 y el 26 de mayo de 2014, es decir, durante el periodo oficial de cam-
paia electoral. Se ha utilizado el analisis de contenido, una técnica cuantita-
tiva. Esta perspectiva metodologica es la que mejor se adapta a la naturaleza
de la investigacion y a sus objetivos, pues es la mas apropiada en aquellos
trabajos que, como el presente, requieren un analisis de grandes cantidades
de informacion. El andlisis de contenido permite, siguiendo la clésica defi-
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nicién de Berelson, “la descripcion objetiva, sistematica y cuantitativa
del contenido manifiesto de la comunicacion” (1952: 18).

Esta metodologia conlleva “aplicar sistematicamente unas reglas fija-
das previamente que sirvan para medir la frecuencia con la que aparecen
unos elementos de interés en el conjunto de una masa de informacion” (San-
chez Aranda, 2005: 213). Esas reglas se concretan en el codigo de analisis.
El utilizado en esta investigacion recoge, por un lado, variables formales de
la unidad de analisis como, por ejemplo, el género periodistico o el lugar en
el que se produce la noticia. Por otro lado, el codigo contempla categorias
que preguntan acerca de aspectos del contenido de la unidad de analisis
como el tema principal o el enfoque geografico que se otorga a dicho tema.

3. ANALISIS DE LOS RESULTADOS

La Tabla 1 muestra la distribucién de las unidades de analisis por ca-
beceras. Son cifras sin grandes diferencias. Heraldo de Aragdn publicd
369 piezas periodisticas con motivo de la campafia electoral (28,5%); 346
publico El Periddico de Aragon (26,8%); 323, Diario del Altoaragon
(25%); y 255 encontraron cabida en las paginas de Diario de Teruel, peri6-
dico que destaca como el que menos textos dedico a la cobertura (19,7%).

Tabla 1. Distribucion de las unidades de analisis por periodico

Periédico Porcentaje
Heraldo de Aragon 28,5
El Periddico de Aragon 26,8
Diario del Altoaragon 25
Diario de Teruel 19,7
Total 100

Conocer en qué seccion del periddico se publicaron las unidades de
analisis resulta interesante porque arroja algo de luz acerca de la conside-
racion territorial que merecen las elecciones. La seccion que mas unida-
des de analisis recogi6 fue la de Regional (22,7%), seguida de Opinion
(16,7%) y Nacional (9,4%). Sumando los resultados de Regional y Lo-
cal, se obtiene que el 26,6% de las informaciones se centré en la cobertu-
ra de los actos de campafia que se desarrollaron en el territorio aragonés,
algo en consonancia con la naturaleza autonémica o provincial de las ca-
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beceras analizadas. El alto porcentaje de Otros (41,5%) obedece a que es
habitual en la prensa agrupar muchas de las informaciones sobre la cam-
pafia electoral bajo una seccidn propia creada para tal fin, normalmente
identificada mediante un cintillo (Tabla 2).

Tabla 2. Ubicacion de las unidades de analisis

Ubicacién Porcentaje
Regional 22,7
Opinién 16,7
Nacional 9.4
Portada 53
Local 3,9
Contraportada 0,6
Otros 41,5
Total 100

Por lo que respecta al género periodistico de las unidades de analisis
que conformaron la cobertura de la prensa aragonesa considerada en su con-
junto, destaca de manera abrumadora la noticia como género mas empleado
(75,4%). Siguiendo con los datos de la Tabla 3, si a lo anterior se suman los
datos de reportaje y entrevista, obtenemos que el 80,2% de las unidades de
analisis pertenecio a los géneros informativos. Entre los géneros opinativos
destacaron las columnas y los articulos de opinion de colaboradores exter-
nos (16,5%) que, sumados a los editoriales y las vifietas de humor, supusie-
ron el 18,4% del total. Puede afirmarse que la cobertura de las elecciones fue
netamente informativa, con una cierta presencia de la opinion.

Tabla 3. Género periodistico

Género Porcentaje
Noticia 75,4
Columna/articulo de opinién 16,5
Reportaje 3.2
Entrevista 1,6
Editorial 1.4
Vifietas de humor 0,5
Otros 1,3

Total 100
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La Tabla 4 ofrece los datos acerca del lugar donde se produjo el he-
cho noticioso que dio lugar a las unidades de analisis, una informacion va-
liosa a la hora de conocer si el tratamiento periodistico tuvo una naturaleza
nacional, autonémica o europea. En este sentido, destaca que el 40,1% de
los textos tuvieron origen en Aragon: el 23,4%, en Zaragoza; el 8,5%, en
Teruel; y el 8,2% en Huesca. Datos logicos dada la naturaleza regional de
la prensa analizada y que apuntan a un predominio de la perspectiva auto-
ndmica y local frente a la nacional. Esta ultima suma un 24%: el 13,8% de
las unidades de analisis tuvieron su origen geografico en Madrid, y el
10,2% la tienen en otros lugares de Espafia, dejando al margen Madrid y
Aragoén. Significativo resulta que el origen de las informaciones radicé en
otros paises de la Unioén Europea en un escaso 4,3%, lo que esboza un pa-
norama de dominio de las perspectivas local-autonomica y nacional.

Tabla 4. Lugar donde se produce el hecho noticioso

Lugar Porcentaje
Zaragoza 234
Madrid 13,8
Otros lugares de Espafia 10,2
Teruel 8,5
Huesca 8,2
Otro pais miembro de la UE 43
Otro pais no miembro de la UE 0,1
Sin identificar 31,6
Total 100

En cuanto a los temas mas recurrentes en la cobertura de la prensa ara-
gonesa, sobresale que aquellos asuntos que en si mismos son exclusivamen-
te europeos tienen una reducida presencia. Asi, el euroescepticismo y el an-
tieuropeismo entendidos como issues de campafia son el tema principal del
1,6% de las unidades de andlisis; también el 1,6% es el porcentaje de unida-
des de analisis que tienen como asunto primordial las instituciones, funcio-
namiento y legislacion de la Unidn Europea. Lo anterior no significa que el
resto de temas mostrados en la tabla 5 no puedan tener un enfoque europeo,
si bien los resultados acerca de esto se muestran en la Tabla 6.

El tema mads habitual en la cobertura fue la organizacion electoral
de los partidos politicos, es decir, todo aquello que ponia el foco de aten-
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cion en los propios actos de campaiia. Este asunto aglutiné el 11,7% de
las unidades de analisis. Una importante presencia tuvo asimismo el
tema de la participacién y la abstencion (9,3%), normalmente concreta-
do en llamadas a la participacion recogidas por la prensa. Es un dato l6gi-
co dado que el fantasma de una elevada abstencion planea siempre sobre
las elecciones europeas. Las informaciones y comentarios basados en
datos de encuestas electorales son también un clasico en cualquier cita
electoral y suman el 6% del total de piezas analizadas.

La economia como tema tuvo una presencia considerable. Los
asuntos economicos al margen de la crisis constituyeron el tema princi-
pal del 6% de las unidades de analisis. La crisis econdmica concretada en
el paro supuso el 4,3% y centrada en los recortes, el 1,7%. Si a estos datos
se suman otros temas que tienen una dimensidén econémica como las in-
fraestructuras (3,6%), el sector primario (2,9%) e, incluso, las politicas
sociales (2,6%), resulta que los asuntos vinculados con la economia al-
canzaron el 21,1% de la cobertura.

La Tabla 5 ofrece ademas una serie de temas con una presencia menor
y que tienen a priori una vinculacion con una dimension local, autondmica o
nacional. Asi, la desafeccion politica de los ciudadanos fue el asunto princi-
pal del 1,9% de las unidades de analisis; el agua, tema recurrente en Aragon,
lo fue en el 1,7%; la corrupcidn y los escandalos politicos, en el 1,6%; y las
tensiones independentistas en Cataluiia, en el 1,3%. Mencion aparte merece
un tema que se convirtio en el cuarto mas importante de la cobertura (4,6%):
el machismo, propiciado por las declaraciones de Arias Cafiete. El cabeza

Tabla 5. Tema principal de las unidades de analisis

Tema Porcentaje
Organizacion electoral de los partidos 11,7
Participacion/abstencion en las elecciones 9,3
Datos de encuestas electorales 6
Otros asuntos econdémicos al margen de la crisis 6
Machismo (polémica Cafiete) 4,6
Crisis economica (paro) 43
Infraestructuras 3,6
Sector primario 2,9
Politicas sociales 2,6

Desafeccién politica 1,9
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Tabla 5 (Continuacion)

Tema Porcentaje
Crisis economica (recortes) 1,7
Agua 1,7
Corrupcion/ escandalos politicos 1,6
Euroescepticismo/ antieuropeismo 1,6
Instituciones, funcionamiento, legislacion de la UE 1,6
Tensiones independentistas en Catalufia 1,3
Otros 37,6
Total 100

Nota: se han incluido inicamente aquellos temas que alcanzan al menos el 1%. Los que
obtienen cifras de aparicién menores se engloban en Otros.

de lista del Partido Popular, tras un debate televisado con la candidata so-
cialista, afirmé que “el debate entre un hombre y una mujer es muy com-
plicado” y que “si haces un abuso de superioridad intelectual, parece que
eres un machista y estas acorralando a una mujer indefensa”.

Determinantes para confirmar o refutar la hipotesis planteada son los
resultados que arroja la Tabla 6, relativos al enfoque que recibe el tema
principal. El enfoque nacional fue claramente el mayoritario en la cobertu-
ra. E139,8% de las piezas analizadas ofrecio dicho enfoque del tema trata-
do a sus lectores. El segundo mas habitual fue el aragonés, con un 25,1%.
La perspectiva centrada en otras Comunidades Autéonomas diferentes de
Aragénsedioenel 1,7%. De lo anterior sobresale un resultado: dos tercios
de las unidades de analisis enfocaron el tema del que trataban desde un
punto de vista exclusivamente espafiol (autonomico o nacional).

Tabla 6. Enfoque otorgado al tema principal

Enfoque Porcentaje
Nacional 39,8
Aragonés 25,1
Nacional y europeo 12,4
Europeo 11,3
Aragonés y europeo 8,4
Otras Comunidades Auténomas 1,7
Otras Comunidades Auténomas y europeo 0,8
Otros 0,5

Total 100
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Por el contrario, el enfoque exclusivamente europeo se dio tnica-
mente en el 11,3% de las piezas periodisticas estudiadas. Esta perspecti-
va europea aparecio también entremezclada con otros enfoques: nacio-
naly europeo (12,4%), aragonés y europeo (8,4%), y de otras Comunida-
des Autonomas y europeo (0,8%).

La Tabla 7 ofrece los resultados relativos a quiénes fueron los prota-
gonistas principales de la cobertura. Destaca que el protagonista mas habi-
tual fuera el cabeza de lista del Partido Popular a las elecciones, Miguel
Arias Catiete, actor principal en el 9,7% del total de unidades de analisis.
Esun dato que contradice la tendencia habitual en otras elecciones al Par-
lamento Europeo, en las que el protagonismo recaia en los lideres de los
dos grandes partidos y no en los propios candidatos. Posiblemente, la po-
Iémica en torno a las palabras de Arias Caiiete tras el debate con Elena Va-
lenciano influy6 en una mayor presencia mediatica del politico popular.
La propia candidata socialista registrd una presencia considerablemente
menor, del 3,1%; en este caso si que ligeramente menor que la del lider del
Partido Popular (3,6%). Sin embargo, Alfredo Pérez Rubalcaba, el lider
del PSOE, tiene una reducida presencia como protagonista (2,2%), menor
incluso que la de la presidenta de Aragon, Luisa Fernanda Rudi (2,3%).

Tabla 7. Protagonista principal de las unidades de analisis

Protagonista Porcentaje

Miguel Arias Cafiete 9,7
Partido Popular 7,3
Candidatos aragoneses de Primavera Europea 4,9
Politicos nacionales del PP al margen de Rajoy y de Aznar 6

Candidatos aragoneses de PSOE 4,6
Candidatos aragoneses de Izquierda Plural 4

Mariano Rajoy 3,6
Elena Valenciano 3,1
Politicos aragoneses del PP al margen de Luisa Fernanda Rudi 2,7
Candidatos aragoneses de PP 2,6
Candidatos de otros paises no propuestos para presidir la Comision 2,6
Luisa Fernanda Rudi 2,3
Alfredo Pérez Rubalcaba 2,2
Politicos aragoneses del PSOE al margen de Javier Lamban 2,2

Willy Meyer 1,7
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Tabla 7 (Continuacion)

Protagonista Porcentaje

Politicos nacionales del PSOE al margen de Rubalcaba y Gonzélez 1,5
Candidatos aragoneses de UPyD 1,5
Miembros de instit. de la UE al margen de los europarlamentarios 1,5
Politicos de paises de la UE no candidatos 1,5
Jean Claude Juncker 1,4
Rosa Diez 1,3
Felipe Gonzélez 1,2
Cayo Lara 1,1
Vox 1

Otros 28,5
Total 100

Nota: se han incluido tnicamente aquellos protagonistas que alcanzan al menos el 1%.
Los que obtienen cifras de aparicién menores se engloban en Otros.

Entodo caso, los candidatos aragoneses al Parlamento Europeo re-
gistraron un elevado grado de protagonismo en la cobertura. Es revela-
dor a este respecto que entre los diez protagonistas mas destacados, figu-
raran los candidatos aragoneses de cuatro listas electorales: Primavera
Europea (4,9%), PSOE (4,6%), Izquierda Plural (4%) y PP (2,6%).

Los protagonistas de la cobertura fueron esencialmente partidos,
politicos y candidatos espafioles. La presencia de actores procedentes de
otros paises fue notablemente escasa: candidatos no propuestos para pre-
sidir la Comision Europea protagonizaron el 2,6% de las unidades de
analisis; miembros de instituciones de la UE al margen de los europarla-
mentarios, el 1,5%; politicos que no eran candidatos al Parlamento, tam-
bién el 1,5%; por tltimo, Jean Claude Juncker, candidato del Partido Po-
pular Europeo a presidir la Comision, encabezo el 1,4% de las informa-
ciones. Este ultimo dato merece algo mas de atencidn, pues es el tnico
candidato europeo a presidir el mencionado organismo que fue el prota-
gonista principal en algo mas del 1% de las unidades de analisis. Los
otros candidatos que protagonizaron textos de la prensa aragonesa son
Martin Schulz y Alexis Tsipras, ambos con un residual 0,5%. Llama la
atencion que incluso Felipe Gonzélez, ex presidente socialista del Go-
bierno Espafiol y retirado de la politica activa, tuviera un mayor protago-
nismo: 1,2%.
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4. CONCLUSIONES

Lahipdtesis de la investigacion afirmaba que, pese a las novedades
introducidas por el Tratado de Lisboa, la cobertura de las elecciones eu-
ropeas de 2014 por la prensa aragonesa seria propia de unas elecciones
de segundo orden.

En primer lugar, los resultados obtenidos del analisis de contenido
confirman la hipdtesis por lo que se refiere a la primacia del enfoque na-
cional, mas habitual incluso que el autondmico, frente al comunitario. Los
datos sobre el origen geografico de los hechos que dan lugar a los textos
periodisticos muestran el predominio aragonés en comparacion con otros
lugares de Espaiia y sobre todo con otros paises de la Union Europea. Los
temas principales de la cobertura refuerzan la idea del enfoque nacional,
pues el peso de los asuntos que per se son inicamente europeos es muy es-
caso. Los resultados definitivos a este respecto son, sin embargo, los rela-
tivos al enfoque que reciben dichos temas principales. Los datos hablan a
las claras: dos tercios de las unidades de analisis tienen un enfoque exclu-
sivamente espafiol. Es mayoritario ademas el enfoque nacional frente al
aragonés (mas de catorce puntos porcentuales de diferencia).

En segundo lugar, los resultados refutan parcialmente la hipotesis en
cuanto a los protagonistas de la campana. Es cierto que los principales acto-
res son los partidos, politicos y candidatos espafioles, lo que viene a confir-
mar la poca importancia del enfoque comunitario. La aparicion como prota-
gonistas de los candidatos de los partidos europeos a presidir la Comision es
escasisima. Unicamente tienen presencia Juncker, Schulz y Tsipras. Ilustra-
tivo es que el primero de ellos tenga un menor peso que el ex presidente del
Gobierno espaiiol Felipe Gonzalez. La presencia de los dos ultimos es, por
otro lado, practicamente testimonial. No obstante, el tratamiento de la pren-
sa aragonesa difiere de una de las caracteristicas tradicionales de las cober-
turas de segundo orden: en este caso, tienen mas importancia como protago-
nistas los candidatos a las elecciones, y no los lideres de los grandes parti-
dos. Asi, por ejemplo, el mas destacado es el cabeza de lista del Partido Po-
pular a las elecciones europeas, Miguel Arias Caflete, y es muy notable el
peso de los candidatos aragoneses (cuatro de los diez principales protago-
nistas lo son). Pese a que la cabeza de lista del PSOE, Elena Valenciano, pre-
senta un indice de protagonismo discreto (ocupa la octava posicion), los dos
lideres de PP y PSOE aparecen en posiciones igualmente modestas: Rajoy
lo hace en séptimo lugar y Rubalcaba, en decimotercero.
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Parece, en definitiva, que la mayor importancia concedida en esta
ocasion a los candidatos a las elecciones se debe no a los cambios promo-
vidos por la entrada en vigor del Tratado de Lisboa, sino méas bien al carac-
ter local y autonémico de los diarios analizados. En todo caso, puede con-
cluirse que la cobertura continua por la senda de unas elecciones de segun-
donivel, sibien los resultados obligan a matizar esta afirmacion por lama-
yor relevancia que registraron los candidatos al Parlamento Europeo.
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