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Resumen

El siglo XXI trajo notorios cambios en el Marketing Politico o el
“Politing” latinoamericano, puesto que se abandonaron algunas de las
practicas tradicionales de las campafias y se hizo énfasis en las necesida-
des de las sociedades. Por lo tanto, este documento busca establecer ;cu-
ales fueron los procesos de politing que llevaron a Rafael Correa a la pre-
sidencia del Ecuador en el afio 20067 La metodologia utilizada esta
orientada a describir la pertinencia de las estrategias de politing emplea-
das por Rafael Correa, para ganar la favorabilidad de la sociedad ecuato-
riana y lograr el cambio en la intencioén de voto del ecuatoriano.
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Rafael Correa: Politing Strategy in the XXI
Century

Abstract

The XXI century brought dramatic changes in the Political Marke-
ting or “ Politing ” Latin American, since abandoned some traditional
practices and campaigns emphasized the needs of societies. Therefore,
this document seeks to establish what are the processes that led to Poli-
ting Rafael Correa to the presidency of Ecuador in 2006 were? The
methodology is aimed to describe the relevance of speech Rafael Correa,
to win the favorability of Ecuadorian society and bring about change in
the voting intentions of Ecuador.
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1. INTRODUCCION

El Ecuador no habia tenido mayor movimiento de “politing” en las
campaflas presidenciales anteriores a la de 2006. Los candidatos oftre-
cian los mismos discursos que sus opositores, las expectativas politicas
se reducian al impacto y la favorabilidad que podrian ofrecer algunos
medios de comunicacion o a las fuertes presiones que ejercieran los gru-
pos economicos del pais.

Sin embargo, la campafia electoral de 2006 fue diferente a las ante-
riores, un joven economista, quien se habia desempefiado como Ministro
de Hacienda del gobierno del presidente Alfredo Palacios, comenzaba a
resonar en algunos focos populares del Ecuador, mientras que las lineas
tradicionales politicas del pais mantenian su perfil discursivo, sin entre-
gar mayores aportes a una realidad conmocionada y aun movimiento lla-
mado socialismo del siglo XXI que iba tomando forma y fuerza en algu-
nos paises del bloque latinoamericano.

La principal razén para entender el porqué del éxito de Rafael Co-
rrea’y el movimiento Alianza PAIS, ha estado relacionada con la capaci-
dad de canalizar las necesidades de los diferentes grupos y organizacio-
nes populares ecuatorianas, quienes encontraron en Alianza PAIS la ra-
zo6n de ser del ecuatoriano, fundamentada en un proyecto nacional — po-
pular reivindicador del control estatal y nacional de los recursos propios.

Enrelacién alo anterior, este articulo presenta las estrategias de poli-
ting utilizadas en la primera campafia electoral de Rafael Correa, el cual
logra cambiar la intencion de voto y la participacion de las bases populares
en este proceso democratico. Su desarrollo esta estructurado en dos acapi-
tes: en la primera parte se recogen algunos conceptos y enfoques tedricos
referentes a lo que significa el politing, y el segundo hace una revision so-
bre las estrategias de la campafia electoral de Rafael Correa para las elec-
ciones de 2006 logrando alcanzar el Palacio de Carondelet.

2. FUNDAMENTOS TEORICOS

Cuando se hacen estudios de “politing” o marketing politico se
debe revisar en un primer momento el significado de la persuasion, la
cual se puede definir como un “Proceso por el que un comunicador inten-
ta influir en las creencias, las actitudes y la conducta de otra persona o
grupo de personas a través de la transmision de un mensaje ante el que el
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auditorio mantiene su libertad de eleccion” (Martin, 2002: 21). En esta
definicion se encuentra la premisa basica de este proceso comunicativo y
es el enfoque a la libertad de publico para elegir el mensaje, generando
una influencia directa sobre el receptor del mensaje quien tiene dos ca-
minos: Acceder a la informacion y establecer el paralelo con los mensa-
jes antagonicos o, seguir o no la persuasion, escogiendo cualquiera de los
mensajes, 0 asumiendo la abstencion como un mecanismo de respuesta a
la presion del mensaje.

Por lo tanto, la comunicacién persuasiva refiere un proceso conna-
tural al hombre, que va a tener su maxima utilidad en los procesos electo-
rales democraticos aunado a las técnicas de marketing, que seran las en-
cargadas de determinar el como se van a realizar esos procesos persuasi-
vos. De esto se deriva el marketing politico; concepto que al igual que la
persuasion no goza de una definicidon en concreto, sino que se asume des-
de diferentes posturas pero que podria definirse como “una verdadera
politica de comunicacion politica, una estrategia global que comprende
el disefo, la racionalizacion y la transmision de la comunicacion politi-
ca” (Maarek, 1997:39). A esto Maarek afnade que el marketing politico
trata de definir los objetivos y los programas que influyen en el compor-
tamiento ciudadano, sobre todo cuando se acercan las elecciones.

Este concepto ha venido transformandose a tal punto que hoy en
dia se habla del “Politing” definiéndolo como “la actividad humana diri-
gida a crear, fomentar, mantener y administrar relaciones de intercambio
mutuamente beneficiosas, entre un grupo especifico de electores y una
oferta politica particular” (Salazar, 2006: 37).

Estas generalidades apoyan como tal la existencia de campanas
exitosas en Latinoamérica las cuales orientan y le dan otro rumbo a la
manera tradicional de los procesos electorales democraticos de laregion

3. DESARROLLO

Orson Wells, decia: “Los hombres son siempre mas interesantes
que las ideas”, por ello electoralmente se ha dicho que las personas eli-
gen hombres que encarnen un sentir personal que se materializa en un
sentir nacional, aquel que hace que cada ciudadano se identifique con él.
Ante esto, Angel Becassino refiere a R. K. Scher quien afirma:
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queremos que nuestros candidatos encarnen las virtudes que
atribuimos al mas grande de nuestros lideres: fuerza de carac-
ter, vision, carisma, capacidad moral para ver y hacer lo co-
rrecto, poder para derrotar las fuerzas del mal, habilidad para
conseguir que se hagan las cosas y que al mismo tiempo éstas
parezcan faciles, manteniendo siempre su cercania con el ciu-
dadano comun (Becassino, 2003:88).

Esto fue lo que gestd Rafael Correa en esa primera campafia electo-
ral de 2006, los ciudadanos lo vieron como un amigo, una persona transpa-
rente sin vicios de corrupcion y totalmente honesta con su patria. Sus dis-
cursos en campana estaban orientados a una lucha entre la ciudadania y los
partidos tradicionales, los cuales eran tildados de corruptos y mafiosos.
No era extrafio escuchar “capitalismo salvaje, “bancocraciay “parti-
docracia”, en cadauna de sus intervenciones y de sus frases de campaiia.

Estasy otras denominaciones afectaban la institucionalidad del Es-
tado que en ese momento estaba orientado a ser mas un estado fallido que
unanacion en via de desarrollo; pues tenian que enfrentarse a la inestabi-
lidad del poder ejecutivo del cual habian destituido varios presidentes
electos democraticamente y, el sentir de los ecuatorianos, se resumia en
el grito “;que se vayan todos!” (De la Torre, 2012: 153).

Esas impresiones anti-partidistas y anti-neoliberales aunadas al re-
chazo de las practicas politicas tradicionales las canaliz6 Rafael Correa a
través de una de sus frases de campafa “ahi se viene el correazo”, que
buscaba en forma apresurada la consecucion efectiva de sus cinco ejes
fundamentales y que llevaban a “terminar con la “larga noche neolibe-
ral”y llamar a una asamblea constituyente que redacte un nuevo pacto
social” (153) para asi construir una verdadera democracia en la cual to-
dos los ciudadanos ejercieran el poder e hicieran parte de las decisiones
publicas a través de un real control politico. Esta intencionalidad en el
mensaje de Correa estd en armonia con una de las premisas basicas de la
persuasion politica en la cual el mensaje mas frecuente “debe ser la sinte-
sis clara, directa, que permita, a quien reciba el mensaje, captar su senti-
do y recordarlo” (Becassino, 159).

Para Rafael Correa y su equipo de campafia era importante generar en
la opinion publica electoral ecuatoriana, un mensaje de serenidad, el cual es-
taba amparado en la reafirmacion de la lucha contra la corrupcion estatal;
esto permitia no perder de vista su mensaje anticorrupcion, ignorando todas
las distracciones que los fuertes oligopolios econdmicos y empresariales del
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Ecuador le ponian en el escenario electoral, hecho que lo obligé a apren-
der a “liderar sin perder la humildad” (Libert & Faulk, 2009:11).

Con la serenidad y humildad que adoptd Correa y su movimiento
politico Alianza PAIS, empez6 su estrategia de campaiia apelando no
sblo a las necesidades basicas insatisfechas de los ecuatorianos, sino, a
elementos fundantes del ser ecuatoriano. Puesto que, la ciudadania no te-
nia identidad nacional, desconfiaban de la institucionalidad del Estado,
la economia estaba manejada por las élites politicas (partidocracia) y
economicas (pelucones). “Hicimos una campafla mediatica y puerta a
puerta. En esta ultima teniamos ya alguna experiencia: constituimos co-
mités familiares, para romper con el tipico comité electoral. Planteaba-
mos a nuestros compaiieros <vamos a cada barrio a cada casa>" (Har-
necker, 2014: 128).

Alianza PAIS se arriesgo a utilizar una de las practicas mas antigua
del marketing electoral, el canvassing, (o visitar a la gente en sus casas);
accion que para los especialistas de la comunicacidn politica “es espe-
cialmente aprovechable si en la visita se deja una huella (prospectos, fo-
lletos, programa de las elecciones o alguna publicacion)” (Mareek: 110).
Segtin Ricardo Patifio los comités familiares eran la agrupacion mas cer-
canaalaindividualidad de las personas “identificada alli donde ejercen o
pueden ejercer ciudadania, en su territorio, sin mediaciones; de alli el
nombre de comités familiares” (Harnecker: 129). A cada comité familiar
se le entregaba un “paquetico de informacién” el cual contenia: un folle-
to con los postulados de gobierno y un video con la vida de Rafael Co-
rrea, porque no era muy conocido entre la poblacion ecuatoriana. El tra-
bajo de campaiia se hacia puerta a puerta; se entregaba el material propa-
gandistico y a cada familia se le informaban que una semana después
volvian a pasar.

regresabamos después de una semana "para preguntarle si lo
habian visto y nos dimos cuenta que el 50% no lo habia visto,
pero las personas que si lo habian hecho se entusiasmaban con
la idea de colaborar y organizarse en los barrios para apoyar-
nos. Eso fue tremendamente importante, después algunos nos
decian. “Si, hemos visto a Correa jque chévere!” “bueno (u-
sted quiere apoyarlo en la campafia presidencial?” “si, esta
bien.” “Le vamos a dejar una adhesiva aqui en su casa que dice
“Yo estoy con Correa”. Y le dejabamos esa adhesiva con el pa-
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quetico informativo y le invitdbamos a ampliar las bases de
apoyo en el barrio (129).

Las exigencias mediaticas y de politing tecnologico no se visuali-
zaban en la campafia de Rafael Correa, ya que no habia mayor uso de
nuevas tecnologias y redes sociales. La mayoria de los analistas electora-
les coincidian en que no era una campafia exitosa, porque “la gente no
come patria ni revolucion ciudadana y menos atin nueva Constitucion”
(Larrea, 2009: 41). Sin embargo, Rafael Correa inici6 una campafa au-
toidentificandose “humanista cristiano, izquierdista moderno, bolivaria-
no y alfarista” (Baez, 2010: 189), denominaciones que le servian para
construir una imagen fuerte y asi lo hacia notar en sus prédicas electora-
les “Corran la voz, Correa ya llego, se vive, se siente, Correa presidente
y alerta que camina la espada de Bolivar por América Latina’.

Sus actos politicos demostraban total aceptacion por parte de los
seguidores hacia el candidato y viceversa; todos hacian parte de ese pro-
yecto politico contra el modelo neoliberal. Por eso, sus frases enmarca-
ban el objetivo de la revolucidn ciudadana; lo primero, “para volver a te-
ner patria” (Larrea: 45)1 ; una expresion que orientaba a los ecuatorianos
a la aprobacidn y posterior creacion de una asamblea constituyente que
le otorgara las bases al proyecto de construccion social que haria del
Ecuador un pais diferente, pues prevalecerian las bases solidarias, justas
y equitativas de una verdadera nacion.

Aunado a laintencién persuasiva de Rafael Correa de hacer un nue-
vo pais a través del fortalecimiento de los valores identitarios, se tejia
otro objetivo por parte del Movimiento Alianza PAIS, el cual estaba
orientado a conducir al electorado para la recuperacion de las riquezas
econdmicas y para eso en sus discursos debia hacer énfasis en la cimen-
tacion de una sociedad de productores y propietarios, atacando, de esta
forma, las imposiciones neoliberales de construir el Ecuador en un pais
de empresarios; discurso recurrente de los gobiernos de las décadas de
los 80y 90.

Rafael Correa demostraba una buena capacidad comunicativa, a la
vez que “llamaba al pan, pan y al vino, vino. A Roldés en cambio le men-
cionaban la base de Manta, la tercerizacion, la Asamblea Nacional Cons-
tituyente y sus respuestas eran “seria bueno, tal vez conviene, hay que
pensarlo”. Nunca se definia y por eso bajé mucho en la votacion, ademas
carecia del carisma de Correa” (Hanecker, 2014: 125).
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La campaiia electoral de Rafael Correa fue principalmente en cam-
po através del trabajo puerta a puerta, y se reforzo con campanas media-
ticas que promovian los valores de lo que deberia ser el Ecuador. Esta es-
trategia fue importante para que un buen porcentaje de los ecuatorianos
electores aprobaran la propuesta politica e hicieran parte del proyecto
politico. Llego el momento, en el que las encuestas no importaban, lo
unico que interesaba era que el pensamiento colectivo del ciudadano se
viera reflejado en el disefio de cada una de las propuestas de la revolu-
cion ciudadana. Una verdadera revolucion que le daria paso a procesos
de transparencia, equidad y justicia social satisfaciendo las necesidades
basicas de la poblacidn; pues, se gobernaria a través de la gratuidad en
los servicios de salud y educacion, la subvencion de viviendas populares
contrarrestando de esta forma la corrupcion, porque todos serian verda-
deros auditores de ese nuevo acto fundante del Estado ecuatoriano.

Cuando el proceso electoral ya empezaba a exigir las propuestas
propagandisticas en medios masivos tradicionales, Alianza PAIS realiz6
un concurso informal convocando a varias agencias del pais, cuya selec-
cion dio como ganador a Vinicio Alvarado quien presento varias pro-
puestas cuyos temas debian quedar claros y enfocados a “que la partido-
cracia liquidé la democracia” (Larrea: 47). Una de las cufias mas repre-
sentativas de la campafia de Rafael Correa fue:

una persona que esperaba el ascensor; cuando éste llegaba, en
su interior se veia un payaso, una persona vestida de Batman,
todo como en un circo, y en el ascensor habia un letrero que
decia “Congreso Nacional”, y habia una persona frente al as-
censor que al ver esto hacia un gesto como diciendo ;Qué es
esto?, pero de todas maneras entraba al ascensor y pensaba
,en qué me he metido?. Esta fue la cuiia sin palabras, muda,
nada mas: esa payasada del Congreso jImagenes, sin pala-
bras! (47).

Con estay otras cufias se comenz¢ a materializar el sentimiento co-
lectivo de ser constructores de la revolucidon ciudadana que se fue desa-
rrollando con la propuesta propagandistica Ciudadania vs Partidocra-
cia, que delineo varios slogan tales como: “ciudadania si, partidocracia
no”, “enterremos a la partidocracia”, “A la partidocracia... dale Co-
rrea”, “partidocracia igual bobocracia”. Las calles ecuatorianas se
contagiaban de la popular campafia del movimiento PAIS, y los seguido-

res de Correa cantaban al unisono adaptaciones musicales como: “Se
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viene el correazo llegd el momento de gobernar también” (jDale Co-
rreal, 2006) “quiero a Correa presidente de Ecuador, un pais distinto li-
bre como el mar” (2006a).

Varias piezas audiovisuales se utilizaron para crear un mensaje antico-
rrupcion; entre las mas recordadas contra la partidocracia estaba “el ledn y la
gacela: un ledn persigue, ataca y devora a una gacela. Nuevamente el co-
rreazo y la consigna jya basta! [...] para rematar la primera vuelta se utilizd
la misma metafora solo que en esta ocasion las gacelas lograban rechazar el
ataque del ledn que atemorizado se arrinconaba —y en vez de un rugido —
emitia un palido maullido como un gatito” (Larrea: 48).

Otra de las estrategias de politing utilizadas para garantizar el
triunfo de Correa en las presidenciales de 2006, fue el no postular candi-
datos a diputados, rompiendo los esquemas tradicionales; pues esto su-
geria que el candidato a Diputado era el que organizaba la campafia en las
provincias. Esta decision estuvo orientada por Ricardo Patifio quien ase-
gura que:

todo nuestro discurso es contra la partidocracia contra ese
Congreso. Si en tu discurso dices que éste es una porqueria,
que es una cueva de ladrones, que es estiércol, ,como entonces
vas a mandar a tus candidatos a esa porqueria? Eso es algo con-
tradictorio, mejor no poner candidaturas (Hanecker: 126).

La explicacion a la negativa de apoyar candidatos a diputados, era
la decision de convocar una Asamblea Nacional Constituyente para ha-
cer una nueva constitucion y con el triunfo de Correa se cerraria el Con-
greso y se tendria que despedir a esa persona. Era buscar ser consecuen-
tes entre las acciones y el discurso, una relacion directa que traia consigo
la eliminacién de las malas practicas politicas del pais.

Sin embargo, esa decision era muy arriesgada porque si Alianza
PAIS no ganaba las elecciones presidenciales no tendria representacion
alguna en las provincias del Estado, la consigna era “Tenemos que con-
centrarnos todos en la campafia presidencial” (126). La campafia fue una
sumatoria de rupturas tradicionales anquilosadas, que buscaban la con-
secucion de nuevos lideres y electores; por ello, Rafael Correa y su equi-
po de campafia vincularon a la poblacidn joven e iniciaron una campaiia
de desprestigio a las elites banqueras del Ecuador, siendo incisivo en que
se debia eliminar la partidocracia y la bancocracia; estableciendo en la
mentalidad politica del electorado ecuatoriano reformar y reconstruir el
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pais a través de leones que se comian gacelas o payasos en ascensor y
canciones de moda que referian los ideales de Alianza PAIS.

Por lo tanto, la estrategia propagandistica no hubiera sido efectiva
si adicional a la conformacion de los comités familiares y las piezas pu-
blicitarias que se encontraban en todas las provincias del Ecuador, no se
le hubiera incorporado un plan de gobierno armonico con las denuncias
que hacia desde el interior de su campaifia y las necesidades evidentes de
la sociedad ecuatoriana.

Por lo tanto, para conseguir esa voluntad publica, la propuesta de
campaifia se disefid sobre cinco ejes que encuadraron la revolucion ciuda-
danay que se tradujeron en el Plan de Gobierno del Presidente electo. Di-
cho plan se denomind “;Porque otro pais es posible! (Alianza PAIS,
2006). Un primer gran paso para la transformacion radical del Ecuador”,
cuyo contenido estaba dividido asi:

1. El Pais que soiiamos: Era el preambulo del plan en el que invita-
ba a los ecuatorianos a ser participes del nuevo proyecto politico:

haremos un gran acuerdo nacional para construir oportunida-
des para todas y todos, donde prime el interés comiin sobre el
particular, y donde los ciudadanos y las ciudadanas tengan
garantizados sus derechos a una buena vida, a ser parte activa
de la sociedad y de las decisiones que nos afectan, a una so-
ciedad equitativa y solidaria, donde la honradez y las manos
limpias sean la base de la nueva democracia (4).

2. Las bases programaticas para construir el Ecuador que so-
fiamos: Se dirigian hacia dos puntos centrales el “Buen vivir en armonia
con la naturaleza bajo un respeto irrestricto a los Derechos Humanos” y
(Por qué necesitamos un cambio?.

En el primer caso la propuesta programatica era incluir a la socie-
dad ecuatoriana en la lucha por alcanzar un bien comutn no sectorizado,
es decir, que se pensaba en cualquier sector social como protagonista de
un proceso de cambio. Proporcionandoles un esquema de “Seguridad
Ciudadana” que no se limitaba tinicamente a la ampliacion del pie de
fuerza policial ni militar; sino, a perfeccionar la convivencia entre gre-
mios, sindicatos, grupos indigenas, grupos de géneros, jévenes y nifios
que se comprometieran con la construccion de una verdadera sociedad
justa y equitativa.
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Para la segunda propuesta, la respuesta estaba ligada a un proceso
de concientizacion colectiva en la que los ecuatorianos debian entender
la profundidad de la frase “para volver a tener patria”; frase que invitaba
a generar un cambio en los procesos de participacion ciudadana, revalo-
rizacion y el rescate de las tradiciones propias del ser ecuatoriano.

3. Una nueva estrategia de desarrollo: Era el postulado para aca-
bar con las oligarquias y los procesos de enriquecimiento personal y sec-
torizado. Por lo tanto, “el desarrollo comprende, mas que el incremento
de lariqueza, la expansion de las capacidades, que garantiza la satisfac-
cion de las necesidades intrinsecas del ser humano. jEsto es lo que noso-
tros y nosotras perseguimos!” (15).

4. Ejes programaticos para la transformacion radical del Ecua-
dor: Las lineas de accién propuestas desde el momento en el que se inicia
la campafia electoral presidencial y que se van a constituir en la politica in-
terna y externa que va a desarrollar el presidente electo Rafael Correa.

— 4.1. Revolucion constitucional y democratica: Con una nueva
Asamblea Constituyente puede construirse una democracia activa,
radical y deliberativa orientada a garantizar y a fortalecer los dere-
chos civiles, politicos, sociales y colectivos, para que los ciudadanos
puedan ejercer el poder sobre las decisiones publicas y, a la vez, sean
auditores de los procesos de fiscalizacion del accionar publico para
poder eliminar la corrupcion.

— 4.2. Revolucion ética: combate frontal a la corrupcion: Este li-
neamiento se ampara en siete puntos centrales, tales como: a) Re-
vocatoria del mandato presidencial, b) Garantia de cumplimiento
de los derechos civiles y politicos, ¢c) Combatir radicalmente a la
corrupcidn, d) Establecimiento de mecanismos de transparencia en
la administracion publica, e) Creacion de un sistema de adquisicio-
nes publicas, f) Auditoria integral de la deuda externa y de los re-
cursos del Estado y, g) Auditoria de las decisiones tomadas en go-
biernos anteriores.

— 4.3. Revolucion econémica y productiva: El propdsito de esta li-
nea estaba ligado a la eliminacion de los procesos especulativos eco-
ndmicos y financieros que beneficiaban solo a las clases oligarqui-
cas ecuatorianas y a las empresas extranjeras. Es construir una eco-
nomia que realmente esté ligada a la esfera social y ambiental con el
fin de orientar las ganancias del Estado al sector educativo, de salud,
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vialidad, vivienda, investigacion tecnoldgica y empleo y asi lograr
una reactivacion productiva.

— 4.4.Revolucion educativa y de salud: Esta linea de accion estd in-
trinsecamente ligada a la renovacidon econdémica y productiva. So-
lamente se lograra siempre y cuando la salud y la educacién sean
entendidas como derechos fundamentales que van a contribuir al
desarrollo humano como fin ultimo de la funcion publica del ser
ecuatoriano.

— 4.5. Revolucién por la dignidad, la soberania y la integraciéon
latinoamericana: Por ultimo, este eje de accion articula el: a)
Apoyo a un nuevo orden econdmico, social, politico, ecolégico y
cultural en el mundo; el cual esta basado en la defensa irrestricta del
interés nacional apoyandose en la linea de defensa demarcada por
Suramérica para poder negociar con equidad en el sistema interna-
cional sin permitir la injerencia de otras naciones u organismos
multilaterales ni supranacionales que atenten contra la soberania
del estado ecuatoriano. b) Relaciones soberanas con los organis-
mos multilaterales en igualdad de condiciones evitando la subordi-
nacion a las politicas externas que impongan dichos entes interna-
cionales y solo se cooperara si los temas discutidos coadyuvan a la
constitucion de un nuevo orden econdomico y politico mundial ba-
sado en la solidaridad y el respeto a la libre determinacion de los
pueblos. ¢) Una verdadera integracion latinoamericana: que emer-
jadesde el deseo personalisimo de construir una nacion latinoame-
ricana que pueda competir en el escenario internacional sin necesi-
dad del apoyo de los paises industrializados. Por esto, el gobierno
impulsaria la creacion del Fondo Latinoamericano para las Finan-
zas 'y el Desarrollo, la eleccion directa del Parlamento Latinoame-
ricano (PARLATINO), asi como la membresia en los foros latino-
americanos como lo son CAN, MERCOSUR, Organizacion Ibero-
americana, Tratado de Cooperacién Amazonico.

Este plan de gobierno conquisté a los ecuatorianos, pero faltaba
una estrategia, que de seguro, fue la mas importante del proceso electoral
de Octubre y Noviembre de 2006 y fue la eleccion de su compafiero de
férmula; al interior del movimiento se postularon varios nombres, pero
el que mas aceptacion obtuvo fue Lenin Moreno, un administrador pui-
blico de profesion, con una trayectoria reconocida en el sector publico y
privado del pais y quien habia sido victima de la delincuencia al perder la



Martha Carolina Chaparro Medina
440 Opcion, Afio 31, No. Especial 3 (2015): 429 - 445

movilidad en sus piernas a causa de un disparo propinado tiempo atras.
Esa condicion de discapacidad no sélo reflejaba los procesos de inclu-
sidn a los que apelaba el discurso de Alianza PAIS, sino que, a la vez los
ciudadanos ecuatorianos que padecian algtn tipo de exclusion se senti-
rian identificados con la participacion de Moreno en dupla con Correa.
Relata Gustavo Larrea que:

el binomio se mantuvo escondido hasta el acto de lanzamiento
de la candidatura, que fue en Palestina, una pequefia ciudad de la
provincia del Guayas pero grande por su significado: un pueblo
campesino, montubio, agobiado por la pobreza. [...] Fue una
sorpresa cuando Rafael Correa anuncié como binomio a Lenin
Moreno Garcés y €l salio, en su silla de ruedas desde atrés de la
tarima. Las quince mil personas que se habian congregado en el
mitin rompieron en un aplauso que parecia eterno. Recios hom-
bres y mujeres de campo lloraban y aclamaban a Moreno. Fue
un hecho impactante y de enorme repercusion en los medios de
comunicacion no soélo del pais, sino del extranjero. La seleccion
del binomio fue, sin duda un nuevo acierto politico que consoli-
dé ain mas la candidatura en ascenso de Rafael Correa. El apo-
yo que teniamos en cada parroquia, canton y provincia visitada
se sentia mas fuerte a partir de ese dia. La participacion de Lenin
Moreno permitié que el proyecto de la Revolucion Ciudadana
fuera comprendido no solo como una propuesta desde la racio-
nalidad, sino como una propuesta desde la sensibilidad. Su can-
didatura provoco una escalada que contribuyé a nuestro triunfo
(Larrea: 56).

En la recta final de la campafia presidencial, dispuesta para desa-
rrollarse el 15 de Octubre de 2006, participaron 13 candidatos con sus
respectivas formulas vicepresidenciales; tanto partidos como movi-
mientos tenian a sus representantes en el escenario electoral; alli se en-
contraban disputando la presidencia de la Republica: Alvaro Noboa y
Vicente Taiano por el Partido Renovador Institucional Accion Nacional
(PRIAN), Rafael Correa y Lenin Moreno, dupla postulada por Alianza
PAIS; Gilmar Gutiérrez y Leonardo Escobar representando al Partido
Sociedad Patridtica, Leén Roldds y Ramiro Gonzalez por la Izquierda
Democratica/ Red Etica y Democracia. El partido Social Cristiano res-
paldaba la dupla entre Cynthia Viteri y Ernesto Davalos; el movimiento
Pachakutic postulaba a Luis Macas y César Sacoto, mientras que el parti-
do Roldosista ecuatoriano confiaba en Fernando Rosero y Susy Mendo-
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za. El movimiento de Reivindicacién Democratica respaldaba a Marco
Proafio Maya Galo Cabanilla. Luis Villacis y César Buelva, avalados por
el Movimiento Popular Democratico (MPD), Jaime Damerval y Lida
Moreno, por la Concentracion de Fuerzas Populares (CFP). Marcelo La-
rrea y Miguel Moran, candidatos de la Alianza Tercera Republica
(ALBA); Lenin Torres y Maria Pareja, apoyados por el Movimiento Re-
volucionario de Participacion Popular (MRPP) y Carlos Sagnay en du-
pla con Luis Cuaran, por la Integracion Nacional Alfarista (IAN).

Frente a los informes presentados por las firmas que median las en-
cuestas de boca de urna (exit poll) se resaltaban dos cosas particulares.
Laprimera de ella era que el candidato Correa, quien se habia mantenido
en las encuestas previas a la jornada como el candidato preferido, y quien
se enorgullecia de defender en sus presentaciones politicas que llegaria a
la presidencia “en una sola vuelta”, alcanzaba un segundo lugar en el fa-
voritismo electoral, con un 4% menos que el candidato de la maquinaria
tradicional Alvaro Noboa, quien parecia seguir conquistando la acepta-
cion de sus compatriotas con su discurso “te voy a dar comida, casas de
cemento, para todos un empleo, voy a hacer un pais prospero econdmica-
mente” (Grafica 1).
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El éxito logrado en la primera vuelta del candidato Rafael Correay
el asegurar pasar a la segunda vuelta presidencial confirmaba, una vez
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mas, que los ecuatorianos confiaban en la nueva propuesta politica que
parecia estar ligada al momento historico por el que atravesaba no solo el
Ecuador sino América Latina en general.

Los dias posteriores al 15 de Octubre demostraban un cruce de la
realidad politica, por un lado estaba lo que se vivia al interior de los barrios
y en los nucleos familiares o lo que se llama la politica “no mediatizada”;
pues, esta daba como candidatos con una relativa intencion de voto a aque-
llos cuyas campaiias eran mas econdmicas y menos publicitadas. Y por el
otro lado los medios de comunicacidon ya que los periodistas fueron con-
virtiéndose en lideres electorales, pues, la campaiia hacia la segunda vuel-
ta se movia entre la posicion ideoldgica de los periodistas con cierto im-
pacto social y los intereses de las empresas mediaticas, quienes amparados
en el principio del cubrimiento de la noticia dejaban ver sus intereses poli-
ticos y econdmicos, cediendo mayores espacios de participacion a los can-
didatos que ellos creian podrian servirles en un futuro para aumentar sus
niveles de audiencia. Y entre ellos ya se encontraba Rafael Correa, pues
por la fuerte campafia realizada en los grandes focos electorales se le ce-
dieron mayores espacios en los programas y en la mayoria de medios de
comunicacién para que difundiera su plan de campafia.

La segunda vuelta electoral estuvo acompafiada de un estribillo
que coreaban los seguidores de la Alianza PAIS “Eo, eo, eo, Tropical Ba-
nana. No queremos ser lo que un rico quiera, pueblo de mendigos ni una
hacienda bananera. Si queremos ser una patria altiva, digna y soberana
con América Latina”. Esa simpatia hacia las propuestas del movimiento
obligo a la busqueda de estrategias que fortalecieran el movimiento y se
alcanzara el favoritismo pleno del electorado para la jornada convocada
para el 26 de noviembre. El movimiento Alianza PAIS aumento sus co-
mités familiares y barriales y buscé incesantemente la vinculacion de las
facciones politicas que se habian inclinado por otros candidatos en la pri-
mera vuelta. Por ello, elabor6 material en quichua para conseguir mili-
tantes del movimiento Pachakutik y de la Confederacion de Nacionali-
dades Indigenas (CONAIE). Asi mismo, el binomio Correa — Moreno
acudia a jornadas extensas de proselitismo politico en barrios, ciudades,
cantones de todas las provincias del pais; los candidatos de PAIS utiliza-
ban los medios de comunicacién para difundir su estrategia de campaiia,
mientras que la alineacion a la campafia de Alvaro Noboa se guia la linea
de promesa politica tradicional, en la cual las casas y la dadivas a los ciu-
dadanos era la motivacion para la segunda vuelta.
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Al llegar a la jornada del 26 de Noviembre el favoritismo electoral
en las provincias simpatizantes de Correa era superior a la tradicional
partidista; decoraban sus calles con banderas verdes que identificaban el
partido y las frases de campafia se resumian en “Pasion por la patria, Co-
rrea Presidente”, ademas, se convirtieron los cinco ejes programaticos
propuestos al iniciar la candidatura a una sola idea que se resumia en
“Socio Pais”.

Las fuerzas politicas se aliaron a cada uno de los candidatos mien-
tras que otros dejaron la intencidn del voto a discrecion del ciudadano o
invitaron a votar nulo. Con la polarizacion politica las encuestas a boca
de urna entregaban una clara victoria del candidato de Alianza PAIS. Los
resultados de la jornada fueron 3°517.653 votos que equivale a un
56,67%, frente a2’'689.418 votos (43,33%) se impuso el programa de re-
cuperacion de la patria (Grafica 2).
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Fuente: Disefiada por la autora.

El triunfo de Correa era la ratificacion de lo que sucedia en Améri-
ca Latina. Habia un proceso de desacreditacion de los partidos y las prac-
ticas politicas tradicionales; estaban triunfando Michelle Bachelet en
Chile, los Kirchner en Argentina, Tabaré¢ Vasquez en Uruguay, Lula Da
Silva en Brasil, Hugo Chavez y su discurso de la revolucion bolivariana
seguia consiguiendo militantes; Evo Morales reivindicaba los Movi-
mientos Sociales en Bolivia y Centro América aportaba a esa polariza-
cion hacia laizquierda del hemisferio con gobiernos de la misma linea en
Guatemala, El Salvador y Honduras principalmente.

Con el triunfo reconocido al interior del pais y en el concierto inter-
nacional la revolucion se puso en marcha y se dio a conocer el Plan de
Gobierno para los afios 2007 a 2011, periodo constitucional para el que
habia sido electo. Estableciendo no solo, un hito en los procesos demo-
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craticos del Ecuador, sino en las estrategias de Politing que se podria re-
sumir en resaltar lo propio.

4. CONCLUSIONES

En el desarrollo de este documento se ha logrado describir que el
triunfo de Rafael Correa y el Movimiento Alianza PAIS en el afio 2006
esta relacionado con su capacidad de liderazgo sobre los diferentes gru-
pos y organizaciones populares ecuatorianas quienes encontraron en los
postulados de este movimiento politico larazon de ser del Estado ecuato-
riano. Asi mismo, logré encuadrar el liderazgo natural que tiene, con el
discurso de alcanzar un proyecto nacional — popular reivindicador del
control estatal y nacional de los recursos propios.

Sus estrategias de politing estuvieron encausadas a desfigurara a
practica de votar por imagen, creyendo mas en las propuestas renovadoras
que traia el naciente movimiento Alianza PAIS aunado a una figura joven,
innovadora y lejana a cualquier inclinacion de partidaria tradicional.

Es asi, que el proceso electoral de 2006, en el cual el movimiento
Alianza PAIS queda como triunfador de la contienda por la presidencia
tuvo gran importancia, pues fue una campafia en la que la mayoria de las
personas estaban familiarizadas con las propuestas politicas que presen-
taba el candidato. Esto ayudo para que la imagen politica y el contenido
de campaiia se afirmara sobre propuestas totalmente diferenciadas de la
competencia, retomando a la necesidad del ser humano de pertenecer a
una sociedad y de ser parte de la construccion de un ideal que en ese en-
tonces era “recuperar la patria”.

Con esto, el triunf6é de Rafael Correa es la respuesta a la propuesta
politica de recuperacion de lo propio, presentandola como antagdnica a
la tradicion electoral ecuatoriana; fortaleciendo las relaciones con las
clases populares y desligandose de lo que siempre ha considerado co-
rrupto, los grandes grupos econdémicos ecuatorianos. Confirmandose asi
como una campaifia exitosa en términos de politing latinoamericano.

Notas
1. Otras expresiones utilizadas en la campaiia electoral de 2006 por Ra-

fael Correa y el Movimiento Alianza PAIS: “la patria sobretodo”,
“recuperemos la patria”, “la patria vuelve”.
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