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La diversifi-
cacion técnica gene-
rada por las TICs ha
propiciado un nuevo
modelo de radio con-
vergente en Internet
que incorpora las pe-
culiaridades comu-
nicativas de la red y
convive con los con-
ceptos tradicionales
de distribucién so-
nora mediante ondas
hertzianas, satélite o
cable.

La radio
en Internet

La cuarta di-
mension radiofénica se apoya en la bidirecciona-
lidad y eleva la capacidad de respuesta del usuario
a paradigma. El entorno favorece que los usuarios

naveguen en un sistema multimedia, integrado
por elementos visuales y sonoros, donde es posible
combinar diversas opciones de escucha: radio en
directo o no secuencial, mediante la exploracion
de enlaces y la seleccion de fragmentos.

“La radio en Internet” surge de una intere-
sante mirada de Mariano Cebrian, Catedréatico de
la Universidad Complutense, sobre las innovacio-
nes técnico-comunicativas de la radio abierta a la
interactividad, en la que multiples participantes
autoprograman su recorrido en espacios universa-
les y conceptos del tiempo diferentes.

La extension del titulo permite abarcar las
sinergias y las diferencias entre la radio convencio-
nal, la radio en Internet y la ciberradio, observada
como la fusién de ambas. Para el profesor, la cibe-
rradio supone “la entrada plena en el cibermun-
do, un universo nuevo con sus tiempos y espacios
correspondientes, diferentes al del mundo real y
al del mundo radiofénico tradicional. Es una radio
sin limites de espacios. Se superan las divisiones
tradicionales de la radio local, regional, auton6mi-
ca, nacional e internacional. Ahora todo es global”
(pags. 26-27).

El autor reclama contenidos “ciberradiof6-
nicos” que exploten las posibilidades expresivas

del medio. La creatividad que siempre ha defendi-
do pasa a ser, en esta ocasion, patrimonio del emi-
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sor y del receptor, en el grado que éste estime. Y
es que, para alimentar la innovacion técnica: “No
quedan otras salidas que las del refuerzo de la ex-
perimentacion, imaginacion y creatividad por par-
te de los profesionales. Solo con estas inyecciones
la radio, la ciberradio y sus extensiones podran
vigorizar su presencia relevante en el nuevo eco-
sistema comunicativo de la Sociedad de la Infor-
macién y del Conocimiento como dinamizadoras
del di4logo social” (p. 286).

Ellibro se divide en dos partes. En la prime-
ra, describe las transformaciones que la ciberradio
ha introducido en la oferta de la programacion
generalista y especializada y los cambios que ha
generado en los habitos de consumo. También re-
flexiona sobre la nueva expresividad: los modelos
de navegacion escrita y sonora y los enlaces hiper-
fénicos, las adaptaciones de los géneros tradiciona-
les y, por altimo, se detiene en la organizaciéon de
los contenidos en la programacion. En la segunda
parte, constata las tendencias vigentes que repre-
sentan una expansion de la cuarta via, como las re-
des sociales de audio o el intercambio de archivos
sonoros —RSS y P2P-. También analiza las webs de
audio, los podcasting, audioblogs, radioblogs, wiki-
pedia sonora y el proceso comunicativo en la radio
movil, detallando sus aplicaciones y servicios. Para
terminar, menciona algunas incognitas de futuro
que se ciernen sobre los cambios radiofonicos.

Uno de los atractivos del texto reside en que
identifica diversificaciones de la ciberradio con
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componentes sonoros, como la web 2.0 para el in-
tercambio de archivos, o la telefonia.

Lo que el notable investigador presenta son
tendencias que pueden consolidarse o no, el tiem-
po lo dira. El valor de su estudio reside en volver a
anticiparse al analisis de la actualidad mas inme-
diata para descubrirnos los modelos y expectativas
de formato, contenido y difusion radiofénica.

Después de haber participado en mas de
cuarenta obras, la editada en 2008 por la “La Cru-
jia” es una continuacién de su libro anterior “Mo-
delos de radio: desarrollos e innovaciones De la
participacion a la interactividad” (Fragua, Madrid,
2007), donde compara las singularidades de tres
modelos de radio: generalista, especializada y con-
vergente.

Cebrian lleva afios explorando el progreso
de la radio y desplegando un infatigable esfuerzo
por escribir con claridad lo que observa. El libro
de divulgacion cientifica es de lectura preceptiva
en las Facultades de Comunicacién y necesario
para los docentes que se resisten a quedarse quie-
tos. Marca nuevos rumbos en la investigacion ra-
diofénica y servird para orientar a los periodistas
perdidos o los que se sientan lentos frente a los
dindmicos cambios.
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