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El articulo revela las peculiaridades del votante ucraniano
moderno como un fenémeno especial en la ciencia politica.
@ El objetivo principal de la investigacién es formar un retrato
del votante moderno basado en los datos de algunas encuestas
socioldgicas, asi como abordar la aparicion y formaciéon de la
imagen de un candidato deseable para el votante. Se utilizaron métodos
de analisis historico, estadisticos, asi como el método de comparaciéon. En
los resultados destacan que en la personalidad del votante entenderemos a
un sujeto que hace una eleccién consciente de esa figura politica que él (el
votante) considera capaz de resolver problemas urgentes de la vida, tanto del
Estado como de su persona. En este sentido, la atencion se centra en revelar
los estados de animo en la sociedad ucraniana moderna, para describir la
imagen de “un candidato ideal” a los ojos de un votante moderno. Se presto
especial atencién a la personalidad como elemento integral del espacio
sociopolitico y la cosmovision del ambito politico y electoral. Se concluye
que el contexto histérico es muy importante en la formaciéon del entorno
politico ucraniano, lo que dejar entrever analiticamente las peculiaridades
del significado del acto del sufragio.
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The Phenomenon of the Modern Ukrainian Voter:
Essence, Peculiarities and Trends of its Development

Abstract

The article reveals the peculiarities of the modern Ukrainian voter
as a special phenomenon in political science. The main objective of the
research is to form a portrait of the modern voter based on data from some
sociological surveys, as well as to address the emergence and formation of
the image of a desirable candidate for the voter. Historical and statistical
analysis methods as well as the comparison method were used. In the results
they emphasize that in the personality of the voter we will understand a
subject who makes a conscious choice of that political figure that he (the
voter) considers capable of solving urgent problems of life, both State and
of his person. In this regard, the focus is on revealing the moods in modern
Ukrainian society, to describe the image of “an ideal candidate” in the eyes
of a modern voter. Special attention was paid to personality as an integral
element of the socio-political space and the worldview of the political and
electoral sphere. It is concluded that the historical context is very important
in the formation of the Ukrainian political environment, which makes us
glimpse analytically the peculiarities of the meaning of the act of suffrage.

Keywords: Ukrainian voter; cardiocentrism; political worldview;
absenteeism; electoral behavior.

Introduccion

Presentacion del material principal

A principios del siglo XXI, el fendmeno del votante moderno se ha
convertido en un elemento fundamental y basico que determina la imagen
del sistema politico ucraniano y, en consecuencia, crea en su desarrollo
dialéctico caracteristicas especiales de la democracia como el poder
sustantivo del pueblo, y penetra en toda la vida social del pais.

La participacion cada vez mas baja en las elecciones, la disminucion de
la confianza en el sistema politico y sus instituciones, la decepcién en el
Estado como mecanismo de gobernanza efectiva y, otros factores negativos
del fendmeno electoral moderno, asi como la realidad politica y cultural
actual indican la confusa conexiéon de la modernidad con el pasado y el
futuro de Ucrania. De ahi que, la importancia de estudiar el fen6meno del
votante moderno radica en su fundamentalidad, porque el votante es un
indicador y al mismo tiempo un participante en la formacién y posterior
desarrollo del Estado; un instrumento sutil que permite determinar, en lo
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objetivo y subjetivo, el grado de éxito y correccidon del curso de desarrollo
de la sociedad y los politicos como parte de un sistema multidimensional,
complejo y contradictorio.

Caracterizando el contenido moderno de la politica ucraniana, los
cientificos estan tratando de identificar la esencia, las caracteristicas y los
diferentes enfoques del analisis del fendmeno del votante moderno, que se
basa en la clave del lugar y el papel de Ucrania como estado independiente,
su orientacion politica y cultural, los procesos de evolucion de la sociedad
ucraniana. Compartimos las opiniones de Z. Samchuk y enfatizamos que,
alo largo de los siglos, las eras, se reemplazaron entre si, la autoconciencia
ucraniana se formo bajo la influencia de muchos factores: desde la fisica y
geografia socioeconoémica, que se formo y esas caracteristicas politicas y
culturales, que crearon el fendmeno del votante moderno.

El fenémeno del votante moderno es una situaciéon sociocultural
especifica, un fenémeno especial en la ciencia politica y la filosofia. Es
importante establecer la secuencia, las peculiaridades de la formacion de
la autoconciencia “humano-votante”, las regularidades de su formaci6on
y desarrollo, para una comprension integral de Ucrania como estado
independiente y especifica comunidad politica y cultural.

En la mente del votante hay un proceso constante de comparar la
supuesta meta y el resultado obtenido, la meta y los medios, el ajuste entre
la meta, los medios y el resultado. Segin Hegel, “El triste deambular del
espiritu en uno mismo”.

1. “Enfoque histérico” de la evaluacion del fenomeno electoral
moderno

Analizando el fendmeno del votante moderno ucraniano se utiliza un
“enfoque histérico” que se basa en el complejo cultural, politico y social
de ideas, valores, creencias que influyen activamente en cada persona
con conciencia politica. El enfoque historico es un factor formativo en
cualquier fenémeno, ya que la historia es el pasado, y el pasado da forma
al presente, tanto como el presente da forma al futuro. La era soviética
tuvo un efecto revelador en la formacién de la conciencia del votante
ucraniano. Sin embargo, esto no significa que la contribuciéon de tiempos
pasados no deba subestimarse: desde las primeras tribus eslavas y durante
el periodo imperial, cada época dej6 su marca especial en la formacion
de la autoconciencia, la cosmovision y la identidad propia del ucraniano
contemporaneo. Como ejemplo, podemos mencionar la actividad de
Zemsky Sobors (1613) y Zaporizhian Sich.
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La era soviética dio forma a las instituciones socioculturales bésicas que
operaban en todas las etapas de los procesos electorales, desde el presidente
hasta los diputados del pueblo de todas las convocatorias. Su tarea principal
era reducir la participacion continua y consciente del individuo en el
proceso electoral.

La peculiaridad del periodo de la era soviética era que el votante de
la URSS no tenia experiencia de eleccidon politica. Al mismo tiempo, los
ciudadanos de Europa y de los Estados Unidos tienen siglos de experiencia
en la sociedad civil y politica. El elector recibié un “producto terminado”
por el que tuvo que votar. Asi como no habia “democracia de vida” - como
el derecho a elegir y responder por su eleccion.

Coincidimos con los puntos de vista de V. Sabadukh, y enfatizamos que la
reestructuracion cardinal de la conciencia puablica, la cultura, la estructura
de la sociedad a la que nuestro pais fue sometido en esta época puso una
marca especial en la formaciéon de una imagen de un votante moderno.
Durante los afos de existencia de la URSS, la conciencia de generaciones
enteras ha sufrido una metamorfosis radical, de generacién en generacion,
en la conciencia de todos fortaleci6 la nueva realidad — socialista.

La era, cambi6 para siempre a todos los ucranianos que nacieron en la
URSS. Después de su colapso, a pesar de la edad y el género, en mayor
o menor medida, se ha creado una imagen completamente nueva de un
politico, mediante los conceptos de uso generalizado de: “persona politica-
economica”, “hombre interior”, “hombre del pueblo”. En las realidades de
hoy se entiende més bien como un término de ciencia politica.

Se form6 un estereotipo en la conciencia puablica segin el cual s6lo
“un hombre del pueblo” que era capaz de entender al pueblo, para formar
parte de €I, puede asi “dar” al pueblo esperanza y prosperidad, y un sentido
efimero de estabilidad. En la autoconciencia del votante ucraniano, el
“hombre interior” fue capaz de proporcionar estabilidad en el Estado y en

la vida publica.

La imagen de la “persona econémica” se basa en el “cardiocentrismo
ucraniano”, un concepto que se originé en la filosofia ucraniana del el siglo
XIX, en las obras de G. Skovoroda, Gogol, P. Yurkevich,T. Shevchenko y
P. Kulish (Fidrowska, 2019). El cardiocentrismo es una doctrina idealista
en la filosofia ucraniana, cuyo desarrollo politico ha tenido un efecto
especial en los tltimos siglos de la formacién de la nacién, fortalecida como
término politologico. En el sentido politologico, se puede considerar como
una doctrina de la ciencia politica ucraniana moderna, que determina la
forma de pensar de los votantes en el contexto de una imagen idealizada
del “hombre del alma” (sobre el “cardiocentrismo” del votante ucraniano).
Fueron los filésofos ucranianos quienes presentaron el cardiocentrismo
ucraniano como un fenémeno cultural, caracterizado por la mentalidad
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nacional y otros factores socioculturales. Segin esta interpretacion, el
cardiocentrismo es esencialmente una doctrina sobre el alma, sobre su
predominio sobre el cuerpo, en su encarnaciéon materialista.

La vision de la imagen de la “persona econémica” es una caracteristica
diferenciadora del campo electoral ucraniano. Desarrollado por tecndlogos
politicos y propagado por todos los medios de comunicacién e impuesto al
votante mediante la idea de una persona candidata-econémica que como
resultado lo lleva a la victoria. Como sabemos, la imagen de V. Zelensky
como futuro presidente se formo sobre la base de la pelicula «Siervo del
Pueblo», donde se cre6 una imagen positiva para consumo general, que
hizo que la campafia electoral fuera exitosa.

2. La imagen de la “persona econémica” en las condiciones de
los sentimientos electorales modernos

En nuestra opinién, la imagen de “persona econémica” es, en primer
lugar, la encarnacién de la competencia y el profesionalismo, la integridad
y la firmeza en la toma de decisiones.

Would you rather say that big picture things are going in right or wrong direction,
in your opinion?

=s=Rather right way Difficult to answer == Rather wrong way

TEEiiil et L L i LICLIECIEILr'EEReEEEREE
EEESR g EEEREZE EBEEZECEESEEEEEE

Figura 1. Satisfaccion de las necesidades de los ciudadanos
ucranianos por las autoridades y confianza en las decisiones del
gobierno. Fuente: Elecciones locales (2020a).

En la encuesta de opinion publica realizada los dias 16 y 20 de diciembre
de 2020, en la se hizo la pregunta: élas cosas en Ucrania van en la direccion
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correcta o incorrecta?, mas del 71% de los encuestados eligieron la segunda
opcién (Flgura 1), en respuesta a la pregunta: ¢Cémo ha cambiado la
situacion econémica en Ucrania durante el dltimo medio ano?, preguntada
por los expertos a mediados de diciembre, el 74% delos participantes
dijeron: “ha empeorado” (Actitudes sociales y politicas de la poblacion,
2020). Por lo tanto, es posible establecer un patrén: la decepcion esté
relacionada principalmente con los problemas sociales y econémicos. La
demanda de una “persona politico-econémica”, un “hombre del alma”, no
es s6lo un fenémeno cultural e histérico, sino también socioeconémico, que
encarna la decepcion del votante en las reformas, en el régimen politico y
en el sistema econémico de nuevo.

Todo indica que la tendencia, durante las elecciones, revela que
confianza en la direcciéon correcta en la que Ucrania se estd moviendo esta
creciendo, por lo que, en abril 2014, durante las elecciones presidenciales,
el 34% de la poblacion creia que el pais se estd moviendo en la direccion
correcta, mientras que, en julio de 2015, el 71% de los encuestados eligi6 la
respuesta opuesta. Del mismo modo, durante las elecciones presidenciales
de 2019, el 30% de los encuestados dijo que Ucrania se estaba moviendo
en la direccién correcta. Por otra parte, en septiembre del mismo afio, mas
de la mitad de los encuestados (el 52%) respondid positivamente (Figura 1)
(Actitudes sociales y politicas de la poblacién, 2021).

Pudieran pensarse que el votante, durante la campana, se identifica
con el candidato de su gusto, idealizindolo. El electorado ucraniano, busca
desesperadamente el ideal de una “persona econdmica”, en los lideres
politicos ucranianos modernos. Ser de confianza y perderlo de nuevo,
repitiendo el mismo camino.
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What is one reason why an economic crisis might occur in Ukraine?

= Government incompetence
Difficult to answer

100%

Other
= Eastern armed conflict

= Coronavirus disease

06'2020 072020 092020 12'2020

Figura 2. Resultados de la encuesta sobre la posible causa de
la crisis econémica en Ucrania. elaboracion propia con base a la
informacion proporcionada por: (Actitudes sociales y politicas
de la poblacién, 2020a)

Segtn la encuesta realizada a finales de 2020, cuando se le pregunt6
al elector “¢Cudl son las razones por las que podria haber una crisis
econémica en Ucrania?”, mas del 63% de los encuestados respondié que
la incompetencia del gobierno podria ser la razén principal de una posible
crisis. Hace de un afio, el 53% de los encuestados sostenia esta opinion
(Actitudes sociales y politicas de la poblacion, 2020b). (Figura 2)

El crecimiento del 10%, en el nivel de desconfianza hacia el gobierno,
en menos de medio ano, revela una de las principales caracteristicas de la
autoconciencia, la percepcion del mundo y la autoidentificacion del votante
ucraniano moderno, cuya esencia apunta a la necesidad de un enfoque
fuerte y de gestion. En caso de que el votante se sienta decepcionado con la
estrategia elegida por el gobierno, el nivel de confianza cae.

Cadavez quelaesperanza enla persona de un votante ucraniano se vuelve
maés tenue, terminada desvaneciéndose con cada nueva decepcion politica,
lo que puede configurar un sentimiento generalizado de descontento
endémico y antipolitica.

El deseo de cambio es un marcador de la politica contemporanea, la
edad y la morfologia geografica. De una region a otra y de generacion en
generacion, el “deseo de cambio” tiene un caracter completamente diferente.
En el caso de la mayoria de los votantes occidentales y la generacion
mas joven, se trata de un cambio cardinal hacia el lado progresista. Para
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los votantes orientales- hacia el lado regresivo; la cara del pasado esta
firmemente fijada en la conciencia de los votantes orientales. Sin embargo,
laimagen de la “persona econémica” sigue siendo una caracteristica comin
de los votantes tanto de Occidente como de Oriente.

3. El abstencionismo como caracteristica de la politica
ucraniana moderna

El abstencionismo, esto es, el comportamiento politico caracterizado
por la inaccion, es decir, la evasion de cualquier participacion politica se ha
convertido en una caracteristica distintiva del sistema electoral ucraniano,
que atestigua la desconfianza del votante ante la institucion electoral
(Shinkarenko, 2013). En la autoconciencia del votante moderno hay una
idea: las elecciones no cambian nada, se desacreditan como herramienta de
expresion de la voluntad individual y colectiva.

De una eleccién a otra, la participaciéon electoral es cada vez menor.
Esto se puede ver en la baja participacion récord en las elecciones locales
de 2020, que fue de alrededor del 37%. La participacion electoral en las
regiones occidentales de Ucrania fue mayor que en las regiones del sureste.
Por ejemplo, si en la regiéon de Ternopil y Lviv la participacion fue de
alrededor del 44%, en las regiones sudorientales solo alrededor de un tercio
de los votantes acudieron a las elecciones. Como resultado, la participacion
de las regiones occidentales en el nimero total de votos aumentd6 del 27% al
31% (Monitoreo de las elecciones locales, 2020, totales) (Figura 3).

Voter turnout in local elections on October 25, 2020

By regions

Voter turnout, %

West 2% H%

a4 2858 oo are Middle 35% 38%
4345 40-47 38-39 36- -35 3

345 4042 36-39 3637 3435 1N South 25% 23%

East 14% 10%

Figura 3 — Porcentaje de participacion electoral en las
ultimas elecciones locales. Fuente: (Elecciones locales, 2020a).
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La aceptacion hostil de las élites y de la politica en general, manifestada
en la alta proporcion de papeletas deliberadamente estropeadas, de hecho,
es una forma de protesta. En las elecciones presidenciales de 2019, el
porcentaje de papeletas nulas en la segunda vuelta fue del 2%. Observamos
ahi un patrén claro: en el Este, la proporcion de votos nulos es mucho
menor, con un promedio de 1,5%, en comparacion con el 3% en las regiones
occidentales (Figura 4).

. > .c. ' ; Q?..:'ﬁ
P00
T 'y’(&ﬂ%ﬁ?‘#" N

* oo

2019 Ukrainian presidential election
Second round

Invalid/blank votes

15% 2,0% 2,5% 3.0%

Figura 4 — Porcentaje de votos nulos o en blanco en la
segunda vuelta de las elecciones presidenciales de Ucrania

de 2019. Fuente: Geografia electoral 2.0. Ucrania. Elecciones
presidenciales (2019).

F‘;ﬂ ElectoralGeography.com

Ademas, en las zonas urbanas, el nimero de papeletas nulas es
significativamente mayor que en las zonas rurales. Anteriormente, el
sistema electoral brindaba oportunidades para la protesta pasiva a
través de la clausula “contra todos”, pero esta ha sido eliminada. Esto se
correlaciona con la participacion, donde es posible trazar una tendencia
- las zonas occidentales, en promedio, tienen una mayor participacion, al
igual que las zonas urbanas tienen una mayor participacién que las zonas
rurales (Elecciones locales, 2020b). Todo esto da fe del mayor potencial
de protesta de Occidente y de la relativa pasividad de las regiones oriental



Roman Oleksenko, Bogdan Malchev, Olga Venger, Tetiana Sergiienko y Olena Gulac
426 El Fenomeno del votante ucraniano moderno: esencia, peculiaridades y tendencias de su desarrollo

y sudoriental. Todo esto refleja diferencias electorales-geograficas, sin
embargo, en ambos casos, se convierte en una prueba de la decepcion
general en el sistema politico, solo que los métodos y formas de protesta
difieren, la protesta pasiva en el Este y la protesta activa en el Oeste.

4. El fenomeno del votante moderno en el contexto de la
estructura electoral de la edad

La estructura de los votos dependiendo de la edad se remonta a
los jovenes politicos del electorado bajo la hipotesis de que no estan
suficientemente formados “edad politica”. La inmadurez de la comprension
del enfoque politico estatal se observa tanto por parte de los votantes como
de los elegidos. Esta naturaleza apolitica esta relacionada con el hecho de
que, en el contexto regional, también es posible rastrear una tendencia: de
Oeste a Este, la proporcion del electorado de mas edad en el nimero total
de votos estd aumentando, alli la proporcion de votantes mayores de 50
afos era del 60%, con diferencias insignificantes en la estructura de edad
de la poblacion.

Con el envejecimiento de la naciéon y la crisis demografica, no es
sorprendente que la actividad electoral de la poblaciéon mayor de 50 afios
represente la mayor parte del voto. Sin embargo, con la proporciéon de la
poblaciéon mayor de 50 anos en el nimero total del electorado en el 45%,
la desproporcion se hace evidente (Elecciones locales, 2020, analisis de la
estructura por edades de los votantes) (Figura 5).

Share of the Voter Population, by Age

= 60 and older

= 50-59
17% 40 - 49
18% )
20% 30 -39
17% 16% r3
1 18-29
% 8% 9% e .
Said th Said th
Total voters g would vote Voted on
{two weeks before (polled one week October 25

the election)  before the slection)

Figura 5 — Proporcion de la poblacién votante por edad.
Fuente: (Elecciones locales, 2020b).
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En los distritos rurales, la abrumadora mayoria de los candidatos son
locales, en una comunidad pequena, de clase media, bien establecidos en
posiciones gubernamentales o econémicas. La imagen del “muchacho de
la granja” es claramente evidente en el abrumador nimero de candidatos
ganadores en los distritos rurales. La peculiaridad es que, en las zonas
rurales, la desproporcién hacia el electorado de mas edad es entreun 3 % y
un 4 % menor, siempre que, por término medio, la estructura demogréfica
de la poblacién sea mayor.

Share of the Voter Population, by Age and Type of Settlement

= 60 and older
= 50-59
18%
17% 40-49
16% 15%
21% 17%
- - 30-39
19%
RS 1% ‘ 13% " 18-29
Total Voted Total Voted
Urban population Rural population

Figura 6 — Proporcion de la poblacién votante por edad y tipo
de asentamiento. Fuente: (Elecciones locales, 2020b).

El electorado, de entre 18 y 29 anos, fue el méas pasivo en las dltimas
elecciones locales. En una proporcion, en la estructura general de edad
de los electores, 18 %, una proporciéon del electorado de 18-29 anos, en
la estructura general de votos significa s6lo el 11 % (Seguimiento de las
elecciones locales, 2020, totales). Para la generacion joven - el empleo el dia
de las elecciones y no saber por quién votar, se convirtié en las principales
razones de laignorancia del proceso electoral (Seguimiento de las Elecciones
Locales, 2020, totales). (Figura 6). También podemos suponer que una de
las razones por las que los jovenes ignoran las elecciones es su deseo de
migrar.

La socializacion politica como proceso de inclusion de un individuo
en la sociedad se produce a través de la asimilacion de la experiencia de
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generaciones propias y de otras generaciones fijadas en la cultura de la
sociedad. Paralosjovenesy parte del grupo de mediana edad, la socializacion
politica tuvo lugar en el tiempo postsoviético en el cual se da la formaciéon de
Ucrania como un estado independiente (Andrushchenko, 2015), situacién
que, en gran medida, influy6 en la perspectiva, las caracteristicas sociales
y psicoldgicas de la llamada “generacion de la libertad”. La destruccion o
degradacion de las antiguas instituciones publicas tradicionales, el libre
acceso a la informacion marca una huella en el proceso de socializacion
politica del electorado del grupo de edad de 18 a 29 afios.

La imagen del politico para la generacién mas joven, formada en las
realidades de la era de Internet, es diferente, a las generaciones mayores,
lo que da paso a un politico directamente cercano al electorado. Para
las generaciones anteriores, la imagen de un “hombre de alma”, era una
condicién necesaria para la percepciéon de un candidato, mientras que,
para la generaci6on mas joven, la imagen de las generaciones pasadas ha
sido reemplazada por la imagen de un “hombre de enfoque”, un hombre
dispuesto a defender ideas de avanzada, abierto y comprensible para el
electorado.

La vision del mundo de las generaciones méas jovenes y mayores parecia
tener diferencias significativas. Sin embargo, de hecho, la imagen del
“hombre del alma” s6lo ha recibido cambios menores. El cardiocentrismo,
en la cosmovision de la “generacion de la libertad”, ha conservado su
forma anterior, cambiando al mismo tiempo algunas caracteristicas:
la simplicidad del alma ha cambiado a la apertura; principios morales
idealizados, integridad y honestidad, han sido reemplazados porlaideologia;
sabiduria, por la capacidad de ajustarse a las tendencias. Con diferencias
aparentemente visibles, el cardiocentrismo ucraniano se ha convertido en
la base de la cosmovision de la generacion ucraniana moderna también.
La actitud hacia el papel del estado, por parte de todas las generaciones se
mantuvo sin cambios, el votante ve su papel en la esfera social y econ6mica,
delegando funciones significativas en el estado, en tanto eje central del
sistema politico y del orden social.

Cambiosdeedad, enlapercepcion del “candidatoideal” por generaciones,
causados por el hecho de que el individualismo, en mayor medida, es tipico
para el electorado joven en la edad de 18-29 anos, mientras que, para los
mayores, por el contrario, los valores colectivistas no son més relevantes
(Shaygorodsky, 2020).

Lasredessociales, como forma de obtener informacién parala generacion
mas joven, han sustituido a los medios de comunicacion tradicionales, que
siguen siendo relevantes para los grupos de edad de 30 afios o mas. La
naturaleza de la percepcion de la informacion es el factor mas importante de
la socializacion politica, forma valores individuales o colectivos. Evidencia
de diferencias morfologicas en la percepcién, asi como en ausencia de
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diferencias fundamentales, puede ser la estructura electoral-geografica de
la poblacién, donde hay una clara tendencia: la disparidad de edad, en la
estructura de las personas que votaron disminuye, de oeste a este.

En las regiones orientales, los partidos populares en su mayoria de
izquierda moderada, en virtud de su ideologia colectivista, local y nacional,
que explotanlaimagen de “persona econémica”, en Occidente, en sumayoria
populares son partidos de derecha radical o moderada, de naturaleza
individualista, que en su mayor parte explotan la visién de la generacion
mas joven. Para el electorado de 18 a 29 afios, el futuro de Ucrania esta en
avanzar, en las reformas de acuerdo con el modelo occidental y, para los
mayores, en volver al viejo modelo de desarrollo. Sin embargo, en ambos
casos, hay decepcion por parte de la generacidén mas joven en el bajo ritmo
de aplicacién y el débil efecto socioecondémico de las reformas politicas y
econémicas y; por parte de la generacién més antigua, en el camino elegido
(Guseva, 2020).

La generacion de la mediana edad (30-49 anos) es un vinculo de
transiciéon, que madurd en el cambio de una era, en consecuencia, los
representantes del grupo de edad electoral media se convirtieron en algo
entre los jovenes y la generacion mayor, encarnando la vision del mundo
de ambas generaciones. Toman una posicion centrista en el conflicto de
la cosmovision, van a elecciones, a diferencia de la generacién maés joven,
pero no son tan activos como la generaciéon mayor. Con un nivel medio de
apoliticismo, mas cercano a la imagen de un “Hombre del alma” que ala de
un “hombre mas cercano”.

5. El ascenso de partidos regionales en el contexto del fenémeno
moderno del votante

La busqueda de una “persona econdémica” se ha convertido en el
principio de los votantes, como lo demuestra el surgimiento de los partidos
regionales, encarnados no a partir de una ideologia politica tradicional, sino
en la figura de un alcalde bien establecido, a imagen de un lider fuerte, un
luchador honesto y de principios contra las élites centrales que representa
los intereses locales de la gente comun. La llamada “feudalizacion” o
“latifundismo” se manifiesta en muchos factores. Sin embargo, quizas la
maés importante es la division del campo electoral en partidos regionales y
nacionales.

Los partidos nacionales representan la ideologia del Estado,
instituyendo el vector para el establecimiento del Estado ucraniano. Los
partidos regionales, a los ojos del votante moderno, encarnan la imagen
de una “persona econémica”. Segiin los resultados de las elecciones locales
de 2020, los partidos locales recibieron mas del 20% del nimero total
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de votos, y la calificacion general de los cinco partidos parlamentarios
nacionales disminuy6 del 78% al 51% (Seguimiento de las elecciones
locales, 2020, totales). Bloque Kernes - Exito Jarkov con un resultado
del 60%, Confiar en los hechos, el alcalde de Odessa Gennady Trukhanov
con el 54%, Vadim Boychenko partido- alcalde de Mariupol con el 64%,
Partido de Vladimir Buryak “Unidad”, que gané en la primera ronda con
el resultado del 60% (Informacién sobre los cargos de jefes de ciudad,
municipio y aldea, 2020) - un desfile de victorias de los partidos locales
nombrados, en las elecciones de los jefes de las ciudades, especialmente
en las ciudades grandes y medianas, es una demostracion de la decepcion
total del electorado en los partidos nacionales. Sin embargo, tal division,
caracteriza solo los problemas nacionales, “puntos dolorosos” de la politica
ucraniana, sin embargo, también demuestra que la imagen de “persona
econémica”, fiablemente fijado en las simpatias electorales.

En la abrumadora mayoria de los votantes ucranianos, no importa
en absoluto la ideologia del partido, la personalidad del candidato es
lo realmente importante. El politico que en condiciones de formacion
del sistema de partidos-democratico es el que mas encaja en la imagen
idealizada por los votantes y obtiene el mayor apoyo (Goncharenko, 2020).
Esto es sobre lo que se basa la campafia electoral moderna, la ideologia es
de importancia secundaria, es solo una cubierta en la que la imagen de un
lider: honesto, responsable, amable y simple “un hombre del alma” esta
envuelto.

Conclusiones

Asi, en la autoconciencia del votante moderno, la politica, se personifica
con la kakistocracia --el poder de los peores representantes de la sociedad--,
los menos calificados, los mas inescrupulosos, deshonestos y no sabios.
Este estado de cosas afecta negativamente el proceso de formacion del
sistema electoral en Ucrania, donde hay una responsabilidad tanto del que
elige como del que es elegido. Podemos suponer que el votante ucraniano,
en primer lugar, es una persona insegura sobre el futuro, no confia en el
sistema politico, en los actores politicos ni en el Estado, lo que se personifica,
la decepcion es la caracteristica misma del fenémeno del votante moderno.

Es la imagen de una “persona econémica” que es ante todo la imagen de
un estadista, cuya actividad se basa en principios morales firmes, un lider
sabio, cuya caracteristica principal es la integridad y la honestidad.

Se descubri6 que la formacion de la personalidad del elector pasé en tres
etapas, desde los primeros pasos de la formacion de la experiencia electoral
en el imperio zarista a través de su colapso en el periodo soviético y la etapa
moderna de la vida del elector. El electorado se estudiaba en funcién de la
edad y el lugar de residencia.
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El fenomeno del votante moderno radica en las realidades histérico-
histéricas y sociopoliticas que han moldeado la cosmovision electoral,
dentro de un solo individuo. En su esencia, la “persona econémica” es
una continuaciéon evolutiva del “hombre del alma”. El cardiocentrismo, en
absoluto, no se convirti6 en una cosa del pasado durante la época soviética,
sino que se transform6 més bien en una parte de la teoria politico-filosofica
y cultural general, marcando los rasgos caracteristicos del fenémeno del
elector moderno.

La estructura electoral de los votantes refleja las diferencias geograficas
y de edad, sin embargo, en ambos casos hay decepcion en el sistema
politico, y como resultado hay una protesta social constante. Ademas, se
establece que el ascenso de los partidos regionales en las tltimas elecciones
se produjo a expensas de la imagen artificialmente formada de “persona
econdémica”, que entiende y siente el electorado en el campo.
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